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INTRODUGCAO

Todo empreendedor tem de conhecer o ramo que esta se inserindo, uma boa forma
de perceber isso é efetuando a analise macroambiente j& que nessa pesquisa
percebemos fatores demograficos, econémicos, ambiente natural/tecnolégico bem
como as questdes politicas, econdmicas e tecnoldgicas. Todas essas informacdes
moldam o que precisamos para agir estrategicamente no negocio, visando como se
portar, como se diferenciar e demais questdes que ajudam nas tomadas de decisdes
de grande importancia quando se tem um negoOcio em ascensao e que precisa ser

assertivo para nao ser fadado ao fracasso.

O setor escolhido foi o industrial, no ramo alimenticio onde vemos um crescimento
exponencial devido a pandemia, onde o que mais foi priorizado foi a alimentac&do no
geral. E notdrio que este ramo é completamente indispensavel ja que podemos viver
sem muitos recursos mas a alimentacdo é essencial para a sobrevivéncia dos seres
humanos, ou seja, tendo qualidade e preco, buscando exceléncia na producédo e
distribuicdo a tendéncia é se destacar rapidamente por termos uma variedade

extensa de mercado disponivel para explorar.

A aplicacdo da analise Pestel foi feita por etapas, onde primeiro foi selecionado
ramo/empresa e depois partimos para a fase de estudar as fases que sao divididas
entre politica, econdbmica, social e tecnolégica. Fazendo tal analise foi possivel
verificar como € importante essa andlise ja que assim podemos ver os pontos fortes
e fracos do ramo, se esta em crescimento ou nao, se a regido é favoravel ou nédo e
diversos outros pontos que um profundo estudo faz toda a diferenca no final, logo,
também podemos comecar a analisar como um todo o cenario em que estamos

inseridos, bem como as industrias que nos rodeiam.



ANALISE POLITICA

No cenério atual com a pandemia global, a taxa de desemprego € cada vez mais alta
devido ao cenério cadtico que o mundo esta mostrando, as prioridades sao definidas
devido a necessidade do ser humano. Somos movidos por vontades diarias, o

comércio no geral se mune dessa necessidade consumista que cada

pessoa possui, mas quando chegamos num cenario de crise global, definimos
exatamente aquilo que realmente importa para gastarmos nosso dinheiro que anda

cobicado cada vez mais.

O governo atual ndo obteve sucesso nos projetos de lei lancados para aquecer a
economia, com as novas eleicdes em 2022 e mudanca de presidente e ideias talvez
traga mais mudancas visando o ramo alimenticio jA que somos grande produtor e
exportador de diversos produtos. Cada alteracdo no poder muda as diretrizes ja que
cada candidato pensa e tem prioridades diferentes para tocar o poder, o que pode ser

positivo ou ndo dependendo do cenério.

Com a situacdo caotica instaurada, ainda temos um governo que esguece que O
ramo alimenticio € um ponto alto, com o auxilio emergencial, por exemplo, ja
podemos ver o crescimento econdmico no setor industrial, pois, com dinheiro no
bolso é claro que as pessoas primeiramente garantirdo o alimento do dia, dando
margem para que a economia aqueca, que gere dinheiro no mercado financeiro e
assim ajudando também os empreendedores a seguirem durante tal criseinigualavel,
neste caso citando os pequenos negocios ja que as grandes marcas seguem firmes,
tendo seus ganhos mantidos ja que ndo sofreram tanto as consequéncias do caos

instaurado.

Como tivemos certo crescimento do setor industrial no geral, € importante pensar

gque uma boa aposta seria em candidatos que pensem em como melhorar a questéo



dos impostos, porque diminuindo a tributacdo ja teriamos uma diferenca no produto
final, levando os consumidores a levarem mais por menos, dando margem para
maiores producfes e também colaborando para o bem comum das classes mais
pobres, quanto mais pessoas tiverem acesso ao produto, 0 mercado aquece com a
concorréncia, aumentando até mesmo ofertas de emprego ja que a producao tende

a aumentar gradativamente com 0s incentivos fiscais e diminui¢cdes de taxas.

ANALISE ECONOMICA

A industria e o ramo alimenticio seguem firmes, como por exemplo o dado visto no

site Agéncia Brasil EBC onde informa que o faturamento do ramo alimenticio

cresceu em 12.8% em 2020. Tudo isso levando em conta que tal ramo é essencial
para a existéncia, todo o resto pode ser postergado menos este elemento no dia a

dia das pessoas.

Um bom exemplo dessa variacdo foi o auxilio emergencial, disponibilizado pelo
governo. No site Extra, foi publicada uma matéria falando que o auxilio tirou 14
milhdes de cidaddos da linha da pobreza, tal fato retirou até mesmo aquelas
pessoas “a margem” da sociedade, que ndo possuiam renda a muito tempo também,
ou seja, quem nao tinha nada acabou recebendo um valor e esse dinheiro em parte

foi destinado a alimentacdo o que causou um aumento significativo.

A crise em si também ajudou no quesito mao de obra, hoje temos pessoas com
graduagédo que acabam caindo nos nichos mais “baixos”, em setores industriais pela
alta demanda, tudo isso acabou criando diversos empregados em desespero e
aceitando “qualquer” vaga seja ela na area de atuacao ou néo, ou seja, hoje em dia
estd propicio para a contratacdo de mao de obra para a industria que requer

pessoas mais operacionais do que qualificadas.



Um grande fator importante também €& a possibilidade de as empresas terem
investimentos para poderem acelerarem a produgcdo ou até mesmo aumentar sua
linha, entretanto, como mostra a matéria no site Folha Uol, os cortes fiscais feitos no
inicio de 2021, em Sao Paulo, ja mostraram aumento numa extensa lista de produtos
e o ramo alimenticio foi bem atingido por tal mudanca, entretanto, quem mais sofre
com isto é o consumidor final que acaba pagando mais caro, quando deveria ter o
produto mais em conta ja que o salario minimo praticamente néo obteve alteracéo e
0s ganhos obtiveram uma baixa significativa para boa parte da populacédo ja que
diversas pessoas perderam seus empregos devido a pandemia, vivendo apenas de

auxilios, trabalhos informais e etc.

ANALISE SOCIOCULTURAL

O consumo do ramo alimenticio ja se inicia quando crianga e junto dos pais fazemos
compras, apos isso quando iniciamos na vida adulta com uma renda comegamos

efetivamente a contribuir diariamente no ramo ja que temos mais vontades, ou seja,

a cada momento estd nascendo um futuro consumidor, ou um consumidor esta

ficando adulto e ja contribuindo com o crescimento das vendas.

As midias sociais desde sempre vem com uma batida forte ajudando a divulgar e a
induzir as pessoas a consumirem certos tipos de produtos, ou seja, se Vocé tem uma
marca grande, produz uma propaganda mostrando como seria bom consumir aquele
alimento, ou como faria vocé feliz ao ter tal produto (como exemplo podemos usar 0s
diversos tipos de propagandas de margarina onde o dia ja comeca feliz se vocé
consumir a marca em questao), tudo isso colabora na hora de comprar e na forma
de optar ou ndo por uma marca especifica e € ai que mora a tendéncia de
crescimento de certos produtos, quanto mais vocé se destaca, mais falardo sobre o
seu produto, recomendarédo e ao fim acaba tendo pouca concorréncia ja que poucos

terdo o mesmo alcance que uma marca famosa com divulgacao.



Ainda na percepcado de industria no segmento alimenticio, podemos ver muitos em
crescimento por exemplo o ramo vegetariano, muitos estdo virando adeptos da
ideologia e a rede de produtores de gado/derivados expandiu suas producdes
criando diversas op¢Oes sem o uso de carnes, dando margem para mais pessoas
gue antigamente tinham de produzir seus proprios alimentos ou consumir de outros
derivados, hoje j& conseguem utilizar das opc¢Bes disponiveis, assim, criando um
novo ramo dentro daquele ja existente, dando também mais oportunidades a
pequenos produtores ja que praticamente tudo é feito a base de plantas e soja, 0
gue antigamente estava defasado pelo baixo consumo, tudo isso com apenas uma
ideologia que foi se espalhando e o mercado sentiu na pele a necessidade de abrir
as portas para esses consumidores também ja que hoje virou uma boa parte da
populacdo, portanto, atualmente a situacdo em que se encontra a ideologia, 0
pensamento ou até mesmo a religido pode ser sim um fator decisivo para o ramo,
gue tem de se recriar e acompanhar aquilo que o consumidor final esta desejando
porque quanto mais ignorar, seja uma minima porcentagem de consumidores, essa
peqguena porcentagem pode se tornar grande, ou fazer toda a diferenca no final do

fechamento do més para uma empresa de pequeno a médio porte.

CONSIDERACOES FINAIS

Foi muito interessante aprender a fazer uma analise detalhada de mercado, quando
vemos uma empresa ndo pensamos no todo por tras, o qudo trabalhoso foi
efetivamente bolar um plano de acdo, entender o seu cliente, pensar nas
possibilidades de regides e tecnologias para melhoria do produto, tudo isso tem uma
dimensdo gigante e sO foi possivel notar apos efetuar essa pesquisa detalhada

sobre cada parte de um processo de analise PESTEL.

Os pontos positivos foram pensar numa empresa como uma sede ativa, onde cada
detalhe do dia a dia pode interferir no cenario atual, tudo isso ndo levamos em conta
guando consumimos um alimento, visitamos um mercado e etc. Foi interessante ver

cada parte de uma pesquisa, 0os dados a serem levados em consideracao e também



todo o entendimento que se é necessario para a tomada de decisdo dentro de uma
empresa para qualquer tipo de objetivo € necessario se preparar, pensar e estudar
cada detalhe pois um Unico passo em falso pode levar a faléncia de um

produto/empresa.

Os pontos negativos sdo que é dificil pensar como um CEO ou projetista de uma
empresa, pois temos a tendéncia a pensar como um consumidor final entdo sair da
caixinha foi complicado, parar e analisar cada detalhe que para nés € comum e
diario e pensar como um dono, tomador de decisbes causou certos desconfortos ja
gue foge do cotidiano e da banalidade do dia a dia em que ndo temos que nos
preocupar com diversos percalcos que para nds sao apenas noticias, para um
empreendedor do ramo pode ser uma terrivel novidade ou a alavanca que seu
negocio precisava. Portanto, foi muito importante analisar cada passo, tentar sair da
zona de conforto e pensar de fato como um dono e também analisar dados como o0s
dos beneficios do governo, o quanto a populacdo sofreu com a pandemia e
conseguiu se manter com apenas miseras ajudas que foram disponibilizadas, isso

com porcentagens reais e ja tangiveis apos um ano de pandemia.
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