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RESUMO

Este trabalho tem o foco de descrever sobre Contabilidade de Custos, conceituar e
objetivar de acordo com o0s varios autores mencionados a importancia da correta
interpretacdo da disciplina, sua aplicabilidade dentro de uma organizacéo e através
dos estudos realizados formarem corretamente o preco de venda em comeércio,
inddstria e servicos.

Levantando-se corretamente todos os gastos e classificando-os de acordo com 0s
conceitos dos diversos autores € possivel mensurar corretamente o valor gasto para
a realizacdo das receitas de uma organizacdo, formando-se assim um preco de
venda competitivo e passivel de lucro.

Para a realizacdo do trabalho foi efetuada pesquisas na area contabil, financeira e
custos, através de livros, apostilas e internet.

Buscaram-se informacfes sobre o passo a passo da correta interpretacao,
classificacdo e aplicagdo dos custos, mostrando um roteiro pratico com uma
linguagem de facil acesso, visando, com a abordagem dos temas pelos diversos
autores, explanar e exemplificar a formacdo do preco de vendas na industria,
COMErcio e ou Servigos.

O resultado obtido através da pesquisa foi a identificacdo de técnicas e métodos
especificos que podem ser aplicados nas diversas organizacoes.

Com a globalizagdo veio a abertura de novos mercados ampliando-se assim a rede
de distribuicéo.

Criou-se a necessidade de investimento em novas tecnologias para aumento da
producdo e consequentemente aumentaram-se 0s gastos pelas organizacdes.
Essas adaptacgdes fizeram-se necessarias para manter-se no mercado em virtude de
novas exigéncias dos consumidores. O poder de escolha por melhores produtos e
menores precos.

Conclui-se que através dos conceitos dos varios autores pesquisados, que é
possivel organizacfes adotarem os métodos levantados e fazerem uma andlise
criteriosa dos gastos para calcular os custos realizados na obtencéo das receitas e
tomarem decisGes para criar precos competitivos sem diminuirem a qualidade de
seus produtos, mercadorias e ou servigos.

Palavras-chave: Administragcéo. Custos. Prego de Venda.



ABSTRACT

This work aims to describe on Cost Accounting, conceptualize and objectify,
according to the various authors mentioned, the importance of the correct
interpretation of the discipline, its applicability within an organization and
through the studies carried out correctly form the sale price in commerce,
industry, and services.

By correctly surveying all expenses and classifying them according to the
concepts of the various authors, it is possible to correctly measure the amount
spent for the realization of an organization's revenues, thus forming a
competitive selling price that is profitable.

To carry out the work, research was carried out in the accounting, financial and
cost areas, through books, handouts, and the internet.

Information was sought on the step by step of the correct interpretation,
classification, and application of costs, showing a practical guide with an
easily accessible language, aiming, with the approach of themes by the various
authors, to explain and exemplify the formation of sales prices in industry,
commerce and/or services.

The result obtained through the research was the identification of specific
techniques and methods that can be applied in different organizations.

With globalization came the opening of new markets, thus expanding the
distribution network.

It created the need to invest in new technologies to increase production and,
consequently, increased expenditure by organizations. These adaptations were
necessary to remain in the market due to new consumer demands. The power
of choice for better products and lower prices.

It is concluded that through the concepts of the various authors surveyed, it is
possible for organizations to adopt the methods raised and make a careful
analysis of expenses to calculate the costs incurred in obtaining revenue and
make decisions to create competitive prices without reducing the quality of
their products, goods and or services.

Keywords: Administration. Costs. Sale price.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho apresenta conceitos de Varios autores pesquisados
relacionados a atividade de contabilidade de custos e como classificar gastos e
formar preco de venda nas organizacbes, seja elas, industria, comércio e ou
Servicos.

O tema aborda a importancia da correta classificacdo dos gastos para a
tomada de deciséo na formacgao de um pre¢o de vendas competitivo.

Segundo Evandir Megliorini 2007, A preocupacdo das empresas, hoje, nao
esta focada apenas nos custos de producdo. Também sao relevantes os custos de
pesquisa e de desenvolvimento, os custos de engenharia com projetos e desenhos e
0s custos relacionados ao Marketing, a Logistica e ao atendimento ao cliente.

Para atender as demandas atuais, 0s autores desenvolveram novas
abordagens para o calculo e a analise de custos e diante desse novo ambiente as

gue ja existiam foram aperfeicoadas.

1.10bjetivos

O Objetivo deste trabalho € oferecer os conhecimentos basicos para a
aplicacao da Contabilidade de Custos nas organizacdes e para a formacéo do preco
de venda na inddstria, no comércio e na prestagédo de servicos.

a. ldentificacdo dos gastos;

b. Classificacdo dos gastos;

c. Formacéo do preco de venda na Industria, comércio e ou servigos.

Apresentar um contetdo no nivel de entendimento agueles que ndo possuem
conhecimento da disciplina.

Acredita-se que o conhecimento basico da teoria abordada pelos autores, as
situacOes e os exemplos citados, sao informacdes Uteis, recomenda-se adapta-los
as situacdes propostas as especificidades de cada organizacdo (primaria,

secundaria ou terciaria), ajustando-os as reais necessidades da empresa.



1.2 Procedimentos Metodoldgicos

Para a realizacdo do trabalho foi coletada informaces na area contabil e
financeira através de livros, apostilas e internet. E um trabalho bibliografico baseado
em fontes secundarias.

Estudou-se como € aplicada a contabilidade de custos dentro das
organizacbes de acordo com as varias abordagens dos diversos autores
pesquisados e como ela pode ser utilizada na tomada de decisGes para a formagao

do preco de venda.

1.3 Estrutura do trabalho

Esta esquematizado da seguinte forma:

Capitulo 1 apresenta Introducado, Objetivos, procedimentos metodolégicos e
estrutura do trabalho.

Capitulo 2 apresenta fundamentacédo teorica abordando os temas: Custo,
conceito, classificacdo dos gastos e formacao do preco de venda.

Capitulo 3 apresenta as consideracdes finais e referéncias bibliogréaficas.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1Custos

Custos estao diretamente relacionados com o0s gastos gerados quando as

organizacbes se movimentam no sentido de gerar receitas, as atividades

relacionadas a industria, comeércio e ou servi¢os incorrem em investimentos, custos,

despesas e perdas.

2.1.1 Conceito

Os autores conceituam custos como a chave principal para a saude financeira

das organizacdes, através da analise de seus gastos que envolvem estoques,

atividades operacionais e comerciais e toda sua estrutura, imprescindiveis na

tomada de decisdo para determinar o lucro ideal.

Segundo Matz, Curry e Frank (1987.p.41) A Comissdao de Conceitos e
Padrbes de Custo da Associacdo Americana de Contabilidade definiu custo
da seguinte maneira: “Custo é a antecipacdo, medida em termos
monetarios, incorrida, ou potencialmente a incorrer, para atingir um objetivo
especifico.” O termo “custo”, diz a Comissdo, é um termo genérico, de
proposito amplamente definido, de forma a abranger todos os tipos de

custos empregados por contadores e outros.

Segundo Megliorini (2007. P.1), Os custos de uma empresa resultam da
combinacao de diversos fatores, entre 0s quais: a capacitacdo tecnolégica e
produtiva relativa a processos, produtos e gestéo; o nivel de atualizagdo da
estrutura operacional e gerencial; e a qualificagdo da méo de obra.

De modo geral, reflete nos custos uma série de variaveis, tanto internas
como externas. Entre as varidveis internas estdo o modo de operar, 0s
comportamentos e as atitudes. Entre as varidveis externas incluem-se o
nivel de demanda e os pre¢os dos insumos.

Quanto mais estruturada for a empresa, melhores serdo os resultados

obtidos por meio de um sistema de custos.



Segundo Megliorini (2007. P. 2), uma empresa apura seus custos com vistas:

a. Ao Atendimento de exigéncias legais quanto a apuracdo de resultados de
suas atividades e avaliacdo de estoques;

b. Ao conhecimento dos custos para a tomada de decisdes corretas e o

exercicio de controles.

Para atender as exigéncias legais, a empresa precisa adequar seus
métodos de apuracdo de custos aos principios contabeis e estar em
conformidade com as normas e as legislac8es vigentes. Ja para a tomada
de decisbGes, podem ser empregados quaisquer métodos de custeio
capazes de fornecer informagdes que atendam as necessidades gerenciais

da empresa.

Segundo Migliorini (2007.p.2),” Os custos sdo determinados para que se
atinjam os objetivos relacionados a determinacéo do lucro, ao controle das

operagdes e a tomada de decisao”.

Esses fatores estdo diretamente relacionados com 0s gastos incorridos pela
organizacdo. Cabem as empresas analisarem todas as variaveis que envolvem suas
atividades e adequar suas estruturas para atender as exigéncias atuais, garantindo

assim a participagdo no mercado.

2.2 Classificacdo dos gastos

A classificacdo dos gastos e a determinacdo dos custos sdo necessarias para
elaboracao do lucro desejado, a fim de atingir os objetivos de cada organizagao.

Entretanto se faz necessario distinguir os gastos de uma industria, comércio e ou
Servicos.

Segundo os autores,

Em uma empresa Industrial os gastos estdo relacionados as atividades
administrativas, produtivas e comerciais, como custos para a transformacao da
matéria-prima em produto acabado, despesas financeiras, administrativas e
comerciais.

Em uma empresa Comercial os gastos estdo relacionados as atividades
administrativas, operacionais e comerciais, como 0S custos com a aquisicdo de

mercadorias para revenda, despesas financeiras, administrativas e comerciais.



Em uma empresa Prestadora de Servicos os gastos estdo relacionados as
atividades administrativas, operacionais e comerciais, como 0S custos para a
execucdo e prestacdo dos servicos, despesas financeiras, administrativas e

comerciais.

Os autores classificam os gastos em Custos, Despesas e Investimentos.

Entende-se por gastos todos os desembolsos realizados para que a empresa
invista em suas atividades produtivas e ou operacionais, custeie sua producéo e

pague suas despesas para que a organizacao obtenha receitas.

INVESTIMENTOS referem-se aos gastos com ativos necessarios as atividades

das organizacdes como:

Industria: Aquisicdo de matéria-prima enquanto estoque; Maquinas e
equipamentos; Veiculos; Imoveis etc.

Comércio: Aquisicdo de mercadoria para revenda; Instalacdes; Moveis e
utensilios; Veiculos; Imoveis etc.

Prestadora de Servigcos: Moveis e Utensilios; Instalacdes; Veiculos; Iméveis; etc.

CUSTOS referem-se aos gastos para a transformacdo da matéria-prima em
produto acabado, sé&o todos os fatores aplicados no processo produtivo, sejam eles
matéria-prima e mao-de-obra utilizadas na fabricacdo de um produto, ou seja, todos

0s gastos dentro do processo produtivo.

DESPESAS referem-se aos gastos para que a empresa seja administrada e seus

produtos comercializados, ou seja, todos os gastos fora do processo produtivo.

Os autores ainda classificam os custos e despesas em:

Custos Diretos, Indiretos, Fixos e Variaveis.

Despesas Diretas, Indiretas, Fixas e Variaveis.



Segundo Perez (1999), no quadro resumo ele define essa classificagdo da
seguinte forma:

Custos Diretos sdo os gastos apropriados de forma objetiva por meio de
controles, estdo diretamente ligados e incorporados aos produtos, simplificando
podemos dizer que sdo aqueles que fazem parte do produto. Exemplos: Matéria-
prima, Embalagem, Mao-de-Obra direta (Salarios dos operarios que transformam
essas matérias-primas em produto acabado), Energia Elétrica quando especifica a
producdo de um determinado produto etc.

Custos Indiretos sdo gastos apropriados de forma subjetiva por critérios (por
exemplo, rateio), participam da producdo, mas ndo incorporam o produto, sdo todos
0s demais gastos que envolvem o processo produtivo. Exemplos: Depreciacdo de
maquinas e equipamentos utilizados na producédo, aluguel do prédio onde ocorre o
processo produtivo, energia elétrica de todo esse prédio, salarios dos supervisores e
encarregados do processo produtivo etc.

Custos Fixos sdo os gastos constantes em relacdo ao volume produzido, ou
seja, permanecem fixos independentes do volume de producgéo, tendo ou ndo o que
produzir, precisa ser pago. Exemplo: aluguel e depreciacao.

Custos Variaveis sdo 0s gastos que variam em relacdo ao volume produzido,
ou seja, quanto maior o volume de producdo, maiores serdo esses gastos. Exemplo:
matéria-prima direta.

Despesas Diretas sdo os gastos apropriados de forma objetiva por meio de
controles, ou seja, estdo diretamente ligadas ao produto, ou seja, s6 ocorrerdo se
houver vendas. Exemplo: Despesas comerciais (Impostos sobre vendas, Comissao
de vendedores, fretes etc.).

Despesas Indiretas sdo os gastos apropriados de forma subjetiva por critérios
de rateio, ou seja, despesas administrativas e financeiras, havendo ou néo vendas,
elas precisam ser pagas. Exemplo: Salarios Administrativos, despesas bancérias
etc.

Despesas Fixas sao os gastos constantes em relacdo ao volume de receitas,
ou seja, permanecem inalteradas independentemente do volume de vendas.
Despesas administrativas. Exemplo: Aluguel, depreciacdo, seguros, salarios

administrativos etc.



Despesas Variaveis sdo os gastos que variam em relacdo ao volume de
receitas/vendas, ou seja, SO ocorrem se houver receitas/vendas. Despesas

Comerciais. Exemplo: Fretes, comissdes sobre vendas e servicos, ICMS etc.

Figura resumo: Classificag¢do dos custos / despesas.

Consumo de bens e servigos

Custos I Despesas I

Gastos incorridos na Gastos incorridos no processo
produgiio de novos bens ou de geragiio de receitas
servigos
[ Fixos | [ varidveis | [ Fixas | Variaveis
Total Total varia Total Total varia
constante em relagiio a0 constante cm em relagiio
em relagio volume relagiio a0 a0 volume
ao volume prodwzido volume de de receitas
produzido receitas
Alugucl, Material Despesas Comissbes
depreciaciio direto administrati- sobre
vas vendas
Lln - - | l D- | l In » J [ D-
Apropria- Apropriados Ap iads A d
dos de de forma de forma de forma
forma objetiva por subjetiva por objetiva por
subjetiva mcio de critérios de meio de
por critérios controles rateio controles

Fonte: PEREZ, José ct alli. Gestiio Estratégica de Custos. 1999, p. 28.

Observa-se no quadro a importancia desta classificacdo para que as organizacdes
saibam e consigam diferenciar seus custos e despesas, através deste método é
possivel mensural qualitativa e quantitativa os gastos relativos a cada departamento,
setor e ou produto.

A confrontacdo entre receitas e despesas mostrara se houve lucro ou prejuizo no
periodo apurado.



Abaixo exemplos de como efetuar as Demonstragdes do Resultado do Exercicio -
DRE.

1) Para Empresa Comercial

DRE

+ Receita Bruta de Vendas (Total de vendas do periodo apurado)

(-) Impostos sobre Vendas (ICMS OU SIMPLES NACIONAL para optantes)
(-) Devolucdes de Vendas (Ao fornecedor)

= Receita Liquida de Vendas

(-) CMV (custo da mercadoria vendida) (Custos fixos, variaveis, diretos e indiretos)
= Lucro Bruto

(-) Despesas (Fixas, variaveis, diretas e indiretas )

Administrativas

Comerciais

Financeiras

= LAIR (Lucro antes do imposto de renda)

(-) IR (imposto de renda) (No caso de néo optantes do SIMPLES NACIONAL)

= Lucro Liquido no periodo

1) Para Empresa Industrial

Utilizar o mesmo modelo acima, substituindo o CMV por CPV, ou seja, custo da
mercadoria vendida por custo do produto vendido.

Na Industria devera deduzir também IPI.

2) Para empresa Prestadora de Servicos

Utilizar o mesmo modelo acima, substituindo o CMV por CSP, ou seja, custo da
mercadoria vendida por custo do servi¢o prestado.

Para prestacdo de servi¢cos deduzirem ISS.

Procurou-se através desses demonstrativos exemplificar o processo de

apuracéo de lucro das diversas organizacoes.



Nota-se que os custos sdo deduzidos da receita total, enquanto as despesas
séo deduzidas do lucro bruto.
O lucro liguido € obtido somente apds apuracéo de todos os gastos, onde se

observa que néo havendo receita ndo havera custos, mas havera despesas.

OBS: DEPRECIACAO

Segundo Ribeiro, Osni Moura, (2010.p.242) “Depreciagéo € a diminuigao parcelada de valor
gue sofrem os bens de uso da empresa em decorréncia do desgaste pelo uso, da acdo da natureza e
da obsolescéncia”.

Quando a empresa compra bens para uso proprio, ela efetua um gasto. Esse
gasto, por ser considerado investimento, ndo pode ser contabilizado como despesa.
Entretanto, esses bens, sendo utilizados pela empresa, desgastam-se e perdem o
valor. Por esse motivo € feita a depreciacdo. A depreciacdo também €é contabilizada
para compor os custos dos produtos fabricados e transportados por uma empresa.
Taxa de depreciacao corresponde a um percentual fixado e publicado pela Receita
federal periodicamente, em funcdo do prazo em que os bens do Ativo Fixo seréo

uteis para o processo produtivo e ou operacional da empresa.

Os prazos usualmente admitidos e as respectivas taxas de depreciacdo dos

bens de uso mais comuns sao:

Bem Taxa anual Anos de vida Gtil
Edificios 4% 25
Ferramentas 15% 6
Maquinas e Equipamentos 10% 10
Instalagbes 10% 10
Moveis e Utensilios 10% 10
Veiculos até 10 passageiros 20% 5

Veiculos de carga 25%

Computadores 20% 5

http://manducontabilidade.com.br/depreciacao, acessado em 11/09/2021.

A depreciacdo tem sua importancia na andalise dos gastos e formacdo do
preco de venda, mostra em determinado momento a necessidade de novos

investimentos em virtude da desvalorizacdo do capital fixo.


http://manducontabilidade.com.br/depreciacao

2.2 Formacéao do Preco de Venda

Vivem-se momentos de constantes mudancas que afetam diretamente as
organizag0des. A globalizagao trouxe a abertura de novos mercados e a possibilidade
de ampliacdo de novos postos de distribuicdo. Ampliacdo e facilidades através do e-
commerce. Com isso 0s consumidores adquiriram maior poder em relacdo a escolha
de seus produtos, busca por melhor qualidade e durabilidade, menor preco, maior
rapidez de entrega, melhores condi¢cdes de pagamento etc.

Essas mudancas envolvem pequenas, média, grandes empresas,
microempresas e 0s microempreendedores.

Neste trabalho procurou-se mostrar um roteiro de formacéo do preco de vendas
para pequenas, microempresas e microempreendedores, por serem as que mais
sofrem com essas mudangcas na economia, fecham suas portas precocemente,
embora tenham crescido em numero consideravel contribuindo muito para a
economia do Pais e geracédo de novos postos de trabalho.

Essas organizagcbes muitas vezes praticam o pre¢co da concorréncia que atuam
no mesmo segmento.

Considera-se uma pratica equivocada, uma vez que 0S gastos estédo
relacionados com as estruturas de cada organizacao.

Estratégias de precos podem ser utilizadas como: Estratégias de Precos
Distintos; Estratégias de Precos Competitivos; Estratégias de Precificacdo por linha
de Produtos e Método de Formacédo de Precos (Mark Up).

Para a realizacdo do trabalho adotou-se o Método de Formacéao de Precos (Mark
Up).

O Mark Up ou taxa de marcagdo como é conhecido, € um multiplicador aplicado
sobre o custo de um bem ou servico para a formacéo do preco de venda. Esse
multiplicador é obtido através de uma férmula que insere os impostos sobre venda,
despesas financeiras, comissdes sobre as vendas, despesas administrativas,
despesas de vendas, outras despesas e a margem de lucro desejada. E um indice
muito utilizado para precificagcdo, mas requer um conhecimento, por parte do micro e
pequeno empresario, da estrutura operacional do empreendimento.

Aplica-se um multiplicador de tal forma que os demais elementos formadores

do preco sejam adicionados ao custo, a partir desse multiplicador.



E um indice aplicado sobre o custo de um bem ou servigcos para a formacao
do preco de venda. Esse indice é tal que cobre os impostos e taxas aplicados sobre
as vendas, as despesas administrativas fixas, as despesas de vendas, 0s custos
indiretos fixos de fabricag&o, os custos financeiros e o lucro desejado.

Férmulas:

Markup: 100/ (100- (%+......+))

A representacdo na formula destes simbolos, (%+...+), significa que ser&
composta pelo somatério de impostos sobre venda, despesas sobre venda,
despesas financeiras, comissdes sobre vendas, despesas administrativas, despesas
com vendas, outras despesas e a margem de lucro desejada. Todos estes itens
serdo comparados ao faturamento e convertidos em percentuais. Todos o0s
componentes do Mark up sao determinados através de relacdes percentuais médias

sobre precos de vendas e, a seguir, aplicados sobre o custo dos produtos.
Preco de Venda: Custo Unitario X Mark Up
Calculando o preco de venda da mercadoria através da formula do Mark up, o

micro e pequeno empresario terdo certeza de que dentro do seu preco de venda

estardo incluidos todos os gastos de sua empresa como também a margem de lucro

desejada.

Exemplo 1:

Faturamento médio mensal R$ 100.000,00
Despesas Fixas médias mensais R$ 20.000,00=20%
Custo Unitério Produto sem ICMS R$ 20,00
ICMS 17,00%

Simples EPP 5,40%

Comissao 4,00%

Propaganda 2,50%

Frete despesa 1,65%

Perdas Estimadas 1,50%



Financeiras 5,00%

Margem Desejada 5,00%

Mark Up: 100/ (100 = (17 + 5,4+ 4+ 2,5+ 1,65 + 1,5 + 5 + 5 + 20))
Mark Up: 100 / (100 - 62,05) = 100/37,95 = 2,6350
Preco de Venda = R$ 20,00 X 2,6350 = R$ 52,70

Portanto neste caso um produto com custo de R$ 20,00 precisa ser vendido
por R$ 52,70 para cobrir todos os seus gastos e ter lucro.

Segundo o site SEBRAE,

O Sebrae define, em seu site, o preco de venda da seguinte maneira:

“Preco de venda é o valor que devera cobrir o custo direto da mercadoria, produto ou servigo, as
despesas varidveis (como impostos e comissfes), as despesas fixas proporcionais (como aluguel,
agua, luz, telefone, salarios e pro-labore), além de permitir a obtengdo de um lucro liquido adequado”.

http://www.sobreadministracao.com/formacao-do-preco-de-venda-saiba-tudo/, acessado em
11/09/2021, online.

FORMACAO DO PRECO DE VENDA

Exemplo 2:

1° passo: Fazer uma relacéo de todos os gastos da empresa.

2° passo: Identificar e classificar o que sdo CF e DF, CV e DV.


http://www.sobreadministracao.com/formacao-do-preco-de-venda-saiba-tudo/

CUSTOS E DESPESAS FIXAS

DESCRICAO DOS GASTOS VALOR

CUSTOS FIXOS

1 — Despesa com Pessoal

Saléarios 3.430,00
Encargos Sociais e Provisdes Sobre Salarios (34%) 1.166,20
Beneficios 150,00
Pro-Labore 1.500,00
Encargos Sociais (Pré-Labore) (11%) 165,00
Subtotal — Pessoal 6.411,20
DESPESAS FIXAS

2 — Ocupacéao

2.1- Aluguel do Imével 1.500,00
2.2- Energia Elétrica 380,00
2.3- Agua e Esgotos 150,00
2.4- Condominio 0,00
Subtotal — Ocupacgéo 2.030,00

3 — Comunicagao

3.1- Telefone n° xx 3398 4355 230,00
3.2- Telefone n° xx 3398 4456 290,00
3.3- Provedor Internet 20,00
3.4- Correios 50,00
Subtotal — Comunicacéao 590,00

4 — Locomocao

4.1- Combustiveis/Lubrificantes 500,00

Subtotal - Locomocgao/veiculos 500,00

5 — Propaganda




5.1- Tabloide de Ofertas 150,00
5.2- Anancios em Jornais 100,00
Subtotal - Propaganda 250,00
6 — Despesas Fixas Gerais

6.1 - Material de Limpeza 120,00
6.2 - Tarifas Bancarias 50,00
6.3 - Escritorio de Contabilidade 550,00
6.4 - Material de Escritorio 200,00
6.5 - Embalagens 150,00
6.6 - Manutenc&o em Geral 100,00
6.7 - Depreciacao 122,50
6.8 - IPTU 130,00
Subtotal - Despesas Gerais 1.422,50

Fonte EAD SEBRAE, adaptada.

Custos e Despesas Variaveis

DESCRICAO

VALORES - EMPRESA OPTANTE SIMPLES

Valor das mercadorias compradas

150 camisas x 90,00 cada= R$ 13.500,00

Frete R$ 150,00: 150 camisas= 1,00 cada camisa
ICMS -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-

IPI + 10%

Seguros -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-

ICMS Frete -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-

Valor das mercadorias compradas

150 camisas x 90,00 cada= R$ 13.500,00

EAD SEBRAE, adaptada




Outros Custos e Despesas Variaveis

DESCRICAO Valores

Comissédo = 2% do faturamento para

vendedores

Inadimpléncia = 5% sobre o valor do

faturamento

Frete de Vendas = 10% do valor do

faturamento

Embalagem = 2% do valor de cada produto

EAD SEBARE, adaptada

DESCRIQAO EMPRESA NORMAL OPTANTE PELO

SIMPLES NACIONAL

Valor das mercadorias

150 camisas x 90,00

150 camisas x 90,00

compradas cada= R$ 13.500,00 cada= R$ 13.500,00

Frete R$ 150,00: 150 camisas= | R$ 150,00: 150 camisas=
1,00 cada camisa 1,00 cada camisa

ICMS - 18% -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-

IPI + 10% + 10%

Seguros -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0- -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-

ICMS Frete -18% -0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0-

EAD SEBRAE, adaptada

Custo da mercadoria;
Valor total das camisas

Frete
IPI 10%
Total - R$

R$ 13.500,00
R$ 150,00
R$ 1.350,00

Impostos e Tributagcbes Variaveis

IMPOSTOS FEDERAIS

15.000,00: 150 camisas = 100,00 cada camisa.




PIS = 0,65%
COFINS = 3%
IRPJ =1,2%
CSLL = 1,08%

IMPOSTO ESTADUAL
ICMS

IMPOSTO MUNICIPAL
ISS

SIMPLES NACIONAL
Sistema Integrado Simplificado de Pagamentos de Impostos e Contribuicdes
e Parte integrante da lei geral das Micro e Pequenas Empresas (MPE)
Substitui 0s seguintes impostos:
PIS, COFINS, CSLL, IR, INSS e IPI (federais),
e ICMS (estadual), para o comércio, e

e ISS (municipal), para as empresas prestadoras de servicos.

Outros Custos e Despesas Variaveis

Além dos Impostos e TributagBes Varidveis que estudamos no Moédulo anterior,
existem Outros Custos e Despesas Variaveis que sao: comissdes, inadimpléncia,

publicidade, embalagem e frete sobre a venda (entrega da mercadoria ao cliente).

Os percentuais aplicados aos precos de venda sdo determinados conforme a
realidade de cada empresa. Neste caso vamos estabelecer o0s seguintes
percentuais:

e Comissao = 2% do faturamento para vendedores

e Inadimpléncia = 5% sobre o valor do faturamento

e Frete de Vendas = 10% do valor do faturamento

e Embalagem = 2% do valor de cada produto



Calculando o Preco de Venda

Identificando as Despesas Fixas

Identificando a Margem de Lucro

Aplicando os Impostos das Vendas

Apurando o Mark up na Formacao de Preco de Venda

DF % = GF x 100 / Faturamento previsto

Ex: 11.203,70 x 100 = 24,90
45.000,00

Gasto fixo atribuido a cada produto € 24,90%.
e R$ 100,00 (custo de cada camisa) / (1 — 0,2490)
e R$100,00/0,7510 =133,15
e R$ 133,15 de custo de compra + despesas fixas atribuidas para cada camisa
e R$ 133,15 x 24,90% (Despesas Fixas)
e R$ 33,15 de Despesas Fixas

Fator de formagéo do Preco (MARK UP)

1° apure as despesas variaveis de comercializacao
2° defina a margem de lucro
3° Apure o MARK UP

MARK UP =100 % - (DVC % + ML %)

ONDE:

MARK UP = Fator de Marcacao de Precos

DVC = Despesas Variaveis de Comercializacao (impostos e comissfes)

ML = Margem de Lucro



1° apure o custo unitario

2° apure 0 MARK UP (Fator de marcacao de preco)

PRECO DE VENDA = Custo do produto / Mark up divisor
Exemplo:

PRECO DE VENDA

Custo do Produto = R$ 32,50

DVC = 25%

ML = 10%

MARK UP = 100% - (25% + 10%) = 65%

Custo do Produto

MARK UP =100 % - (DVC % + ML %)

PV =R$ 32,50 = R$ 50,00

65%
Fonte SEBRAE

Exemplo 3:

- Custo Direto Variavel = R$ 20,00;

- Despesas Variaveis = 7%;

- Despesas Fixas = 30%;

- Lucro Liquido = 8%;

- Preco de Venda = R$ 20,00/ (100% — 7% — 30% — 8%) = R$ 20,00 / 55% = R$
36,36.

Demonstrativo do resultado:

- Preco de Venda = R$ 36,36 (100%);

- Custo Direto Variavel = R$ 20,00 (55%);
- Despesas Variaveis = R$ 2,54 (7%);

- Despesas Fixas = R$ 10,91 (30%);

= Lucro Liquido = R$ 2,91 (8%).

http://www.sobreadministracao.com/formacao-do-preco-de-venda-saiba-tudo/, acessado em
10/09/2021, online.



http://www.sobreadministracao.com/formacao-do-preco-de-venda-saiba-tudo/

Outro modelo através de uma planilha mostra o roteiro passo a passo para a

classificacdo dos gastos e formulacédo do preco venda.

www.grupos.com.br/group/1212tiesville/Messages.html?action=download&year=09&
month=6&id=1243879968336212&attach=planilhaformacaopv_empresaindustrial.xls,

acessado em 04/08/2013, online.

Exemplo 4:
FORMACAO DO PRECO DE VENDA
1. CUSTO DO PRODUTO R$ %
1) Insumos 60,00 | 60,00%
2) Mao-de-direta 40,00 | 40,00%
Custo Produto Unitéario 100,00
2. DESPESAS VARIAVEIS DE VENDA R$ %
2.1 Impostos e Contribuicfes 21,43%
2.1.1ICMS 12,00%
2.1.2PIS 7,60%
2.1.3 COFINS 1,65%
2.1.4 CPMF 0,18%
2.2 Comissbes de Vendas 7,00%
2.3 Frete 2,00%
Total das Despesas Comerciais Venda 30,43%
3. LUCRO DESEJADO R$ %
10| 10,00%
4. CUSTOS/DESPESAS FIXAS R$ %
4.1 REMUNERACOES 15.600,00
. Salarios 10000
. Pré-labore 5.000,00
. Estagiarios 500,00
. M.O. Terceirizada 0,00
. Outras Remuneracfes 100,00
4.2 ENCARGOS SOCIAIS 3.511,00
. INSS 1.100,00| 11,00%
. FGTS 800,00 8,00%
. Vale Transporte 200,00
. Rescisbes Trabalhistas 300,00
. 13° Salério 833,00 8,33%
. Férias 278,00 2,78%
4.3 BENEFICIOS SOCIAIS 35,00
. Plano Saude 20,00
. Alimentacéo - Vale-refeicdo 10,00
. Treinamento de Empregados 0,00
. Seguro de Vida 5,00
TOTAL MAO-DE-OBRA INDIRETA 19.146,00




4.4 OCUPACAO 2.250,00
. Aluguel 2.000,00
. IPTU 200,00
. Outras despesas c/ocupacéo 50,00
4.5 PRESTACAO DE SERVICOS 3.900,00
. Contabilidade 2.000,00
. Advogados 500,00
. Consultorias 0,00
. Seguranca 1.000,00
. Outros Servicos Prestados 400,00
4.6 TARIFAS PUBLICAS 6.300,00
. Luz 5.000,00
. Agua 500,00
. Telefone 800,00
4.7 SEGUROS 700,00
. Seguro de Veiculos 400,00
. Seguro de Iméveis 300,00
4.8 LEASING / LOCACAO 100,00
. Leasing Veiculos 0,00
. Leasing de Maquina XEROX 100,00
. Aluguel de Telefone 0,00
. Locacdo de Equipamentos 0,00
4.9 MANUTENCAO E REPAROS 370,00
. Manut. Reparo Veiculos 200,00
. Manut. Reparo de Mag. e Equip.Escrit. 50,00
. Manut. e Reparo Predial 100,00
. Taxa de Manut.de Informética 20,00
4.10 DEPRECIACAO DE EQUIPAMENTOS 0,00
4.11 DESPESAS GERAIS 550,00
. Graficas 0,00
. Material de limpeza/escritério 100,00
. Contribuicbes Sindicais 50,00
. Assinaturas 0,00
. Frete de Entrega (Motoboy) 100,00
. Promocéo e Publicidade 0,00
. Passagens, Didrias e Estadias 0,00
. Representacéo / C.de Crédito 0,00
. Locomocéo 0,00
. Outras Despesas Fixas 300,00
. Multas / Cartérios 0,00
4.12 PARCELAMENTOS 0,00
. ICMS 0,00
. IPI 0,00
. COFINS 0,00
. PIS 0,00
. INSS 0,00
. FGTS 0,00
TOTAL ADMINISTRATIVAS/COMERCIAIS 14.170,00




4.13 DESPESAS FINANCEIRAS 400,00

. Despesas c/Juros / Multas 0,00

. Descontos em Faturas 200,00

. Tarifas Bancérias (TAC, IOF etc.) 200,00

TOTAL CUSTOS FIXOS 33.716,00

5. RATEIO DO CUSTO/DESPESA FIXA R$ %
Venda Estimada (Média do Periodo) 200.000,00

%do Custo Fixo sobre Vendas 16,86%

ROTEIRO PARA CALCULO DO PRECO DE VENDA

R$ %

Custo Produto Unitério 100,00
2. DESPESAS VARIAVEIS DE VENDA 30,43%
3. LUCRO DESEJADO 10,00%
4, CUSTO FIXO 16,86%

Soma dos percentuais 57,29%
5. CALCULO 42,71%

PRECO DE VENDA R$ 234,13

Fonte: www.grupos.com.br

Exemplo 5:

Segundo SEBRAE,

Formacéao do Preco de Venda na Industria

Para uma decisdo acertada quanto ao preco de venda de seus produtos, vocé tem
gue considerar varios fatores, sendo o0s principais 0s custos que incorrem sobre a
fabricacdo e venda dos produtos e uma analise apurada dos precos praticados pelos
seus concorrentes.

Primeiramente, vocé tem que saber identificar e classificar os custos que sua
indastria tem, e olha que ndo sao poucos, por isso ndo se esqueca de nenhum.

Para auxilia-lo, explicitaremos algumas definicbes, antes de continuarmos nossa
conversa.

Custo Variavel de Producédo (CVP) sdo todos aqueles que estao diretamente ligados
a produgéo, variando proporcionalmente a quantidade produzida.

Custos Fixos (CF) sao todos aqueles que independem da producdo e venda dos
produtos, melhor dizendo, produzindo, vendendo ou ndo as industrias os tém.

Custos Variaveis de Vendas (CVV) séo todos aqueles que incidem sobre o preco de
venda dos produtos, variando de acordo com a quantidade vendida, sendo eles
representados em percentual.



Outro componente do preco de venda é a margem de lucro, que toda empresa
almeja, pois € dela que vira a remuneracao do capital investido.

Para que o leitor possa visualizar e compreender melhor, utilizaremos como exemplo
uma industria de confeccdo de roupas de cama, que fabrica basicamente lengéis de
solteiro (a) e de casal (b).

Para facilitar seu entendimento ordenamos 0s seguintes passos:

1° Passo: verificar nas notas fiscais de compras de materiais diretos e embalagens,
somar os valores correspondentes a embalagem, IPI, seguro e frete, que sera igual
ao seu preco de compra.

Fazer uma planilha (quadro 1) e discriminar:

a) todos os insumos, bem como embalagens;

b) a unidade de medida correspondente a cada item;

¢) quantificar o consumo unitario de cada item;

d) colocar custo unitério de cada item (preco de compra);

e) multiplicar a quantidade consumida pelo custo;

f) somar todos os valores encontrados, 0 que resultara em seu custo variavel de
producao unitério (CVP)

Quadro 01 - Custo variavel de produgao unitério (CVP):
A) Lencol de solteiro; B) Lencol de casal.

Valor em R$

Insumos un Qtd preco de | CVP Qtd CVvP
produto |compra |produto |produto |produto
A insumo A B B

tecido m 1,90 5,30 10,07 2,50 13,25

linha - - - 0,07 - 0,10

etiqueta un 01 0,15 0,15 01 0,15

embalagem un 01 0,18 0,18 01 0,18

CVP 10,47 13,68

2° Passo: estimar a quantidade de pecas a serem produzidas no més;
A estimativa é de 2.000 pecas/més

3° Passo: estimar todos os custos fixos da empresa (quadro 2);

Quadro 2 - CUSTOS FIXOS

item Discriminacéo Valor em R$
01 Salarios + enc. sociais 1.540,00

02 Pr6-Labore + Enc. Sociais 1.000,00

03 Honorarios Contabeis 250,00

04 Agua e Energia 340,00

05 Combustivel e Lubrificantes 100,00




06 Lanche 200,00
07 Material Limpeza/Escritorio 40,00

08 Telefone 150,00
09 Depreciacao 845,00
10 Aluguel 800,00
Total 5.265,00

4° Passo: dividir o valor estimado de custo fixo mensal pela quantidade estimada de
pecas a serem produzidas, sendo que o resultado sera o custo fixo unitario (CFU) —
esta é uma das varias formas de rateio dos custos fixos

Custo Fixo Unitario (CFU) = CUSTO FIXO (CF) MES: QTDE. PECAS/MES

Custo Fixo Unitario - CFU = R$ 5.265,00/més: 2000pe¢as/més, portanto, (CFU) =
R$ 2,63

5° Passo: Calcular o custo de producédo unitario (CP)

Custo de Producédo (CP) = Custo variavel de producao (CVP) + custo fixo unitério
(CFU)

a) Lencol de Solteiro
CP=%$10,47 +$ 2,63, CP =R$ 13,10

b) Lencol de casal
CP=%$13,68+%2,63, CP=R$ 16,31

6° Passo: verificar quais sdo os custos variaveis de vendas (CVV) -% de impostos +
% de comissao;

Discriminacéo %

a) impostos

Imposto de Renda 0,35
+ Contribuicdo Social 0,35
+ COFINS 1,05
+ PIS/Pasep 0,25
+ INSS 3,02
+ ICMS 2,58
+ 1Pl 0,50
= SUPER SIMPLES 8,10
+ b) Comisséo s/Vendas 10,00
=CWwV 18,10% s/ preco de venda)

OBS.: Se a sua empresa esta enquadrada no Simples Nacional, utilize o percentual
correspondente a sua faixa de enquadramento.

6° Passo: definir a margem de lucro pretendida.

A margem de lucro pretendida é de 10% para os produtos A e B.



7° Passo: calcular o preco de venda dos produtos
Formula bésica:

preco de venda (PV) = custo de producédo (CVP+CFU) CP

100% - (%CVV +% lucro)  100% -(18,10%+10%)

a) Lencol de Solteiro

R$ 13,10
PV = = $ 18,22, portanto: PV = R$ 18,22
71,9%;
b) Lencol de casal
R$ 16,31
PV = = $ 22, 68 portanto: PV = R$ 22, 68
71,9%;

Apuracdo do preco de venda

a) Lencol de Solteiro

CVP..i R$ 10,47

(+) CFU....cceevre R$ 2,63

(+) CW..eeeeee 18,10% sobre PV (R$ 18,22 x 18,10%) = R$ 3,30
+) lucro................. ,00% sobre ,22 x 10,00%) = ,
(+) 1 10,00% sobre PV (R$ 18,22 x 10,00%) = R$ 1,82

= preco de venda = R$ 18,22

b) Lencol de Casal

CVP i, R$ 13,68
(+) CFU oo, R$ 2,63
(H) CVV e 18,10% sobre pv (R$ 22, 68 x 28,10%) = R$ 4,10
(+) lucro.................. 10,00% sobre pv (R$ 22, 68 x 10,00%) = R$ 2, 27

= preco de venda = R$ 22,68



3 CONSIDERACOES FINAIS

Administrar os custos e investir na correta formacao do preco de vendas, seja
dos produtos fabricados em uma industria, seja das mercadorias para revenda em
um comércio, ou na realizagdo da prestacdo de um servico, € tarefa indispensavel
para a geracao de um preco justo e competitivo.

Ao gestor ndo cabe somente saber onde o dinheiro da empresa esta
investido, € saber como e onde alocar cada despesa para controlar e buscar
alternativas para que a empresa industrial, comercial ou prestadora de servigos,
possam se manter de forma competitiva no mercado. Saber diferenciar custos de
despesas, classificando-as corretamente € ferramenta primordial para se controlar
os gastos. Um dos grandes fatores para sobreviver no mercado consumidor esta na
formagéao do preco de venda.

Encontrar um método perfeito para controlar os custos € o sucesso das
empresas, acima de tudo e continuarédo girando a roda do desenvolvimento e da
distribuicdo de renda.

Fixar precos de venda competitivos € uma tarefa que exige do empresario o
conhecimento das componentes que déo origem ao preco de venda dos produtos e
servicos, € uma questao que afeta, diretamente, a vida de uma empresa,
independentemente de seu tamanho, da natureza de seus produtos ou do setor
econdmico de sua atuacdo. Essa dificuldade de formar precos pode atingir toda
cadeia produtiva, desde o fornecedor de matéria-prima, passando pelo fabricante,
distribuidores, varejistas até o consumidor final.

O preco ideal de venda é aquele que cobre os custos do produto e ainda

proporciona o retorno desejado pela empresa.
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