FEIRA CULTURAL DE ECONOMIA CRIATIVA: possibilidades e perspectivas da
Educacéo Patrimonial

Rosalia de Aguiar Araugjo

Saulo Augusto de Moraes

Adeliane Tomaz da Silva

RESUMO

A Feira Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos é um evento de extensao
universitaria do campus da Unemat de Juara/MT com a colaboragéo direta e indireta
de outras instituicbes publicas e instituicbes da sociedade civil organizada
(associagdes, institutos, centros de cultura, etc) que buscam alternativas sustentaveis
para o desenvolvimento sécio-econdmico-cultural a partir da Economia Criativa.
Nessa realidade, nasce das manifestacées culturais, etnoculturais e expressdes
artisticas regionais. A proposta da Feira busca potencializar: (i) o desenvolvimento
econdbmico (de producdo e consumo) sustentavel propondo formas alternativas de
distribuicdo de renda e fortalecimento da economia regional ancorando-se na
perspectiva da responsabilidade social do Estado (quando se concorre em editais para
captar recursos — Fapemat, Faesp etc) e das empresas (quando se busca incentivo
fiscal federal via lei Rouannet) e; (ii) a continuidade da producao cultural criativa
guando proporcionamos a todos os atores envolvidos, e os atingidos indiretamente, a
inclusdo socio-econdmica-cultural no contexto regional e o (re)conhecimento das
diversidades culturais, etnoculturais e artisticas regionais como geracao de rigueza —
patrimdnio intelectual — e fonte de renda. Intenciona-se promover espacos e acdes
gue mobilizem setores da economia criativa do Vale do Arinos para que a criagao,
producéo, difusdo e consumo cultural, etnocultural e artistico sustentaveis possam ser
integrados de fato — a médio e a longo prazo — a economia regional. O Objetivo deste
artigo é compreender a importancia da Extensao Universitaria, por meio da Feira
Cultural de Economina Criativa do Vale do Arinos para a Educacgéo Patrimonial. Desta
feita realizou-se uma pesquisa qualitativa, utilizando como instrumentos de coletas de
dados os registros e documentos sobre a realizacdo da Feira, as reportagens e
noticias divulgados na midia, observacdo da organizacdo e execucdo do evento e,
entrevistas semi-estrututradas com organizadores, produtores culturais, participantes
de forma geral e comerciantes. Por meio da triangulacdo dos dados percebemos que
a realizacdo da Feira cultural incentivou a exposicédo de trabalhos culturais em suas
mais diversas expressividade, potencializou a criacdo e comercializacdo destes
produtos e divulgou para a populagio do Vale do Arinos a cultura
visivel,, reconhecida, valorizada e a cultura invisivel, tradicional e desvalorizada pela
populacdo. Desta feita, compreendemos que mais projetos de extensédo devem ser
realizados para que a Educacgdo atrimonial seja agregada nessa formagdo, que
podemos considerar informal, porém intencional.
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INTRODUCAO

A Feira Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos € um evento cientifico-cultural
gue iniciou-se como proposta de extensdo universitaria do campus da Unemat de Juara/MT
com a colaboracdo direta e indireta de diversas instituicdes publicas e instituicdes da
sociedade civil organizada (associagfes, institutos, centros de cultura, etc) que lutam por
alternativas sustentaveis para o desenvolvimento socio-econdmico-cultural regional a partir
da Economia Criativa que, nessa realidade, nasce das manifestagdes culturais, etnoculturais
e expressoes artisticas.

A proposta na realizagdo do evento é potencializar o desenvolvimento econémico (de
producdo e consumo) sustentavel propondo formas alternativas de distribuicdo de renda e
fortalecimento da economia regional ancorando-se na perspectiva da responsabilidade social
do Estado (quando se concorre em editais para captar recursos — Fapemat, Faesp etc) e das
empresas (quando se busca incentivo fiscal federal via lei Rouannet e/ou outras formas
constituidas) e a continuidade da producéo cultural criativa quando proporcionamos a todos
os atores envolvidos, e os atingidos indiretamente, a inclusdo sécio-econémica-cultural no
contexto regional e o (re)conhecimento das diversidades culturais, etnoculturais e artisticas
regionais como geracao de riqueza — patrimonio intelectual — e fonte de renda.

A Feira intenciona ainda promover espacos e agfes que mobilizem setores da
economia criativa do Vale do Arinos para que a criagéo, producao, difusdo e consumo cultural,
etnocultural e artistico sustentaveis possam ser integrados de fato — a médio e a longo prazo
— a economia regional.

A cada edicdo do evento, percebe-se um aumento quantitativo e qualitativo na
participacdo da populacdo, dos produtores culturais e das apresentacdes institucionais e
exposicdes que sao caracteristicas fundamentais para a consolidacao de uma cultura local.
Neste contexto, este evento vem se configurando como um evento tanto cultural quanto
cientifico, o que desafia os organizadores a diferenciar a dinamica a fim de potencializar o
acesso aos bens culturais (inclusive cientifico — pois a ciénia € um bem cultural) da populacéo
considerada marginalizada, recreacao e lazer inerentes a condicao humana.

A Economia Criativa, segundo a UNCTAD (2005) “é um dos setores mais dindmicos
do comércio internacional, gera crescimento, empregos, divisas, inclusdo social e
desenvolvimento humano”. E o ciclo que engloba a criagdo, producdo e distribuicio de

produtos e servicos que usam o conhecimento, a criatividade e o ativo intelectual como



principais recursos produtivos. O que de certa forma, esta articulada com a proposta da Feria
Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos, que pretende potencializar em um mesmo
espaco a divulgacao das expressodes artisticas, a comercializagdo das produc¢des culturais e,
ao mesmo tempo, ser um espaco de lazer e entretenimento a populacao que se encontra em
situagcdo de marginalidade social e cultural. Desta maneira, nos perguntamos como a
realizacdo da Feira Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos pode contribuir para a
sustentabilidade cultural?

Este trabalho objetiva € compreender a importancia da Extensdo Universitaria, por
meio da Feira Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos para a Educacéo Patrimonial,
analisar se a Feira Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos pode contribuir para a
sustentabilidade cultural, buscando descrever a participacdo dos produtores culturais, a
criacdo, producéo e comercializagdo de contetdos que sdo intangiveis e culturais da cidade
de Juara/MT e regido, de maneira a entender quais 0s setores de economia criativa que estdo
representadas no evento.

Utilizamos da pesquisa etnogréfica, uma vez que a caracteristica predominante da
pesquisa é o contato direto dos pesquisadores com a situagdo pesquisada. “Os etnografos se
ocupam basicamente das vidas cotidianas rotineiras das pessoas que eles estudam”
(ANGROSINO, 2009, p. 31).

“A etnografia € a arte e a ciéncia de descrever um grupo humano - suas instituicdes,
seus comportamentos interpessoais, suas producbes materiais e suas crencas’
(ANGROSINO, 2009, p. 30). Deste modo o estudo etnogréafico permite a reconstrucdo dos
processos e das relacbes que configuram a experiéncia pessoal como resultado da
experiéncia vivenciada, o que define uma pesquisa na &rea cultural.

Além da participacdo direta na organizacdo de todas as etapas da organizacdo e
execucao da feira, o que por si sO ja permite uma analise sobre a participacédo dos produtores
culturais e, principalmente das manifestagfes culturais e artisticas, realizamos entrevistas
com produtores culturais, participantes do evento, comerciantes, comunidades indigenas e
organizadores do evento. Foram aplicadas 5 entrevistas aos produtores culturais, que mais
tempo estiveram presentes no evento, cinco (05) participantes do evento, que séo leigos na
guestdo da economia criativa e sustentabilidade cultural, a 2 comerciantes, 1 representante
da cada etnia indigena e ao coordenador geral do evento

Apds a elaboragdo do relatério da participacdo e transcricdo das entrevistas,
realizamos a andlise a partir dos pressupostos da analise de contetdo proposto por Bardin
(1979), que propde a andlise tendo como ponto central o tema, geralmente apresentado de
uma palavra, frase ou resumo.

A transcricdo das respostas obtidas foram categorizadas por meio de analise

representacional e por fim da analise conclusiva relacionada ao tema (MYNAIO, 2006). Num



terceiro momento elas foram categorizadas em trés topicos: Concepcgdo de Feira Cultural,
Economia Criativa e Sustentabilidade Cultural.

A FEIRA CULTURAL DE ECONOMIA CRIATIVA NO CONTEXTO DO VALE DO ARINOS:
DEMANDAS E PERSPECTIVAS

Tradicionalmente a palavra “feira” ficou conhecida como fendmeno econémico — social,
com carater mercantil, em espacos abertos como pracgas e ruas. Com a industrializacdo e
inovacao tecnoldgica, foi se adaptando aos moldes da sociedade urbana, agregando aspectos
de festa popular. Em um mesmo espagco ocorre a comercializacdo de produtos,
entretenimento, praca de alimentaco, ponto turistico e de encontros sociais e afetivos. E um
lugar que a familia compra e ao mesmo tempo se diverte, aproveita o contato com areas
abertas e, em muitos casos, 0 contato com a natureza.

Guimaraes (2010), diz que as feiras podem ser percebidas como reconfiguracdo e
reafirmacdo da identidade do povo, jA que destaca costumes e cultura popular, permite a
socializacdo das vivéncias, resgata valores e da a sensacdo de integracdo social. Neste
sentido, se aproxima muito das finalidades de uma festa popular, que é um meio de aproximar
diversidade cultural, € um local de celebracdo e desnvolve o sentimento de participagéo e
forca coletiva. “O simbolismos e componentes miticos reforcam o ambiente livre, criativo,
interativo e até surreal” (GUIMARAES, 2010). Desta feita, podemos dizer que na feira ocorre
um sentimento de pertencimento a uma comunidade, a sensagéo de que o cidaddo andénimo
pode ser um protagonista do evento.

Ainda nesta perspectiva é interessante considerar que em uma feira estédo
presentes todos os aspectos da cultura popular - oralidade, espacialidade, artesanato

e festa.

Nesses espacos das conversas, das tradicbes, dos encontros, das
transgressdes, das experiéncias, das compras, vendas e permutas, das
jocosidades, das performances corporais e orais, enfim, das cores, odores e
sonoridades que se misturam e se dissolvem, inimeras pessoas efetuam as
reproducdes sociais e capitalistas da vida cotidiana. Dessa maneira, a feira
se institui, antes de tudo, em um espaco de mobilidades comerciais e sociais
onde, por meio das diversificadas dindmicas, ergue-se uma rede de
sociabilidades vivenciadas pelos agentes sociais no ambito dos territérios
construidos. (MORAIS e ARAUJO, 2006, p. 267).

Ao se pretender uma “Feira Cultural de Economia Criativa”, aspectos tradicionalmente
descritos para as feiras livres e festas populares sdo sistematizados e agregados de tal forma
gue no mesmo ambiente e ao mesmo tempo, as expressdes artisticas culturais séo
permeadas pela exposicdo e divulgacdo do patrimbnio cultural imaterial e pela

comercializa¢@o da producgéo cultural, o que insere os principios norteadores da economia



criativa neste contexto: inovagao, diversidade cultural, sustentabilidade e a inclus&o social.
Desta feita, a cultura ndo “deve mais ser compreendida somente como um bem a ser
valorizado, mas como um ativo fundamental para uma nova compreensdo do
desenvolvimento” (BRASILIA, 2011, p. 32). De um lado, a cultura deve ser percebida como
recurso social, que produz solidariedade entre individuos, comunidades, povos e paises; de
outro, como um ativo econdmico, capaz de construir alternativas e solu¢bes para novos
empreendimentos, para um novo trabalho, e finalmente, para novas formas de producédo de
riqueza.

A Economia Criativa propde, dentre diversos desafios o de potencializar infraestrutura
de criacdo, producéo, distribuicao/circulacdo e consumo/fruicdo de bens e servigos criativos.
A Feira Cultural de Economia Critiva do Vale do Arinos, na sua 3 2 edig&o, potencializou esse
desafio agregando em um mesmo espacgo-tempo 0s produtores culturais com ideias
inovadoras e inéditas, o0 empreededorismo de pequenos comerciantes e o lazer cultural, que
de certa forma propiciona a populacéo de baixa renda a oportunidade de participar da cultura.
A realizacdo da Feira Cultural de Economia Criativa atrai a participagdo dos vulneraveis
econoicamente e excluidos culturalmente, visto que compreende um espaco de acesso
gratuito e que acontece em praga publica, caracterizando um ambiente de acesso
democratico por sua propria natureza. Os produtores de arte promovem o0s espetaculos no
palco central divulgando seus respectivos trabalhos nas diversas areas das artes (musica,
danca, teatro, poesia, etc) incluindo-se ai as manifestacfes culturais e artisticas (imateriais)
indigenas, ribeirinhas e de matriz africana.

As etnias indigenas Kayabi, Munduruku e Apiaka habitantes do Vale do Arinos sdo
parte do evento desde sua organizacao onde, além de mostrarem e comercializarem seus
produtos de economia criativa (artesanatos, plumaria etc), apresentam suas diversidades
etnoculturais imateriais no palco principal (artes performéaticas com tematica indigena
histérico-cultural).

O evento propiciou a participacdo direta de produtores criativos da cultura material e
imaterial (considerando-se as manifestagfes etnoculturais e a diversidade das expressoes
artisticas imateriais) que expuseram e divulgaram seus produtos para apreciacdo publica e
comercializacdo. Considerando que sdo produtores cujo talento e empreendedorismo
individuaais ndo sdo considerados como geracdo de renda e empregabilidade, o referido
evento oportunizou que o potencial criativo fosse divulgado para a populacéo, agregando valor
tanto econdmico quanto cultural aos seus produtos.

Todas as atividades propostas foram gratuitas, sem limite de vagas para participantes,
com certificac@o de 40 horas, pela Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura da Unemat — fazendo

com que o publico discente académico tivessem oportunidade de acesso aos bens culturais



e certificacdo académica. O evento teve programacdo para seis dias e a participacdo do
publico direto e indiretamente aproximou-se a 10 mil pessoas.

Vivenciar as manifestacdes culturais, etnoculturais e expressdes artisticas é parte
importante para a sensibilizacdo das pessoas aos produtos criados artesanalmente e
comercializados na regido, bem como para a percepcao dos talentos criativos que fazem parte
do cotidiano de um espaco geografico considerado de fronteira por estar localizado em uma

regido pecuarista, conhecidamente em transito e mobilidade constante.

A ECONOMIA CRIATIVA NO CONTEXTO DO VALE DO ARINOS: POTENCIALIDADES A
PARTIR DA FEIRA CULTURAL DE ECONOMIA CRIATIVA DO VALE DO ARINOS

A Feira Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos se insere no contexto da
Economia Criativa, considerada pela UNCTAD (Conferéncia das Nagdes Unidas para o
Comércio e o Desenvolvimento), PNUD (Programa das Nagbes Unidas para o
Desenvolvimento) e a UNESCO (Organizacdo das Nagbes Unidas para a Educacéo, Ciéncia
e Cultura) um eixo estratégico de desenvolvimento para os diversos paises e continentes em
desenvolvimento no novo século.

Em que pese a complexidade de conceituar “Economia Criativa”, entende-se que esta
sugere dimensdes de empreendedorismo, criatividade, producéo e comercializacdo de bens

considerados propriedades intelectuais, que podem ser materiais e imateriais.

As industrias criativas sdo definidas pela Conferéncia das Nag¢des Unidas
para o Comércio e o Desenvolvimento (UNCTAD) como os ciclos de criagéo,
producéo e distribui¢cdo de bens e servicos que usam a criatividade e o capital
intelectual como principais insumos. Elas compreendem um conjunto de
atividades baseadas no conhecimento que produzem bens tangiveis e
intangiveis, intelectuais e artisticos, com conteudo criativo e valor econémico.
(REC, 2010, p. 16)

Por outro lado, a Economia Criativa potencializa a reducdo de grandes deslocamentos
para 0 acesso aos bens considerados culturais e estimula a economia local. Neste sentido
fomentar a Economia Criativa possibilita o desenvolvimento da populagéao, “tanto na dimensao
pessoal, delimitada pela qualidade de vida, quanto em sua dimenséo profissional, através da
sua insergao em atividades dindmicas e com potencial de crescimento [...]" (KASSAB, 2011,
p. 09).

Um projeto ou agao que se proponha a implantar ou implementar a Economia Criativa
em uma regido de territorialidade de fronteiras, em que a diversidade etninocultural é a
referéncia para potencializar os produtos e a producdo dos setores considerados

artisticos/culturais, carece em primeiro plano de identificar a heterogeneidade de sua



populagdo bem como as fragilidades de trafegabilidade que marcam a resiliéncia de qualquer
manifestacdo ou expressao artistica.

7

Pode-se dizer que Economia Criativa € o ciclo que engloba a criagéo,
producéo e distribuicdo de produtos e servigcos que usam a criatividade, o
ativo intelectual e o conhecimento como principais recursos produtivos. Sao
atividades econbmicas que partem da combinacdo de criatividade com
técnicas e/ou tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual. Ela associa o
talento a objetivos econémicos. E, ao mesmo tempo, ativo cultural e produto
ou servico comercializavel e incorpora elementos tangiveis e intangiveis
dotados de valor simbdlico. (CAIADO, 2011, p. 15).

s

Economia criativa € um conceito recém formado, inserido entre imperativos
econdmicos e o patriménio de uma nac¢éo; capta as mudancas ocorridas a partir da revolucéo
digital e dirige seu foco para outro modo de capitalizagdo da criatividade e do conhecimento.
Considerando que nada escapa ao estatuto de mercadoria, torna-se cada vez mais
necessario qualificar e mensurar aqueles bens intangiveis. O conceito pode também ser
interligado ao de desenvolvimento sustentavel. Ambos tém como base e alvo patrimdnios
preciosos — a cultura e 0 meio ambiente — recursos de importancia estratégica para o
desenvolvimento, sobretudo para os paises emergentes que 0S possuem em ricas reservas e
em larga escala. Diversidade cultural, inclusédo social, sustentabilidade e inovacdo, os
principios norteadores dos planos de acdo dos diferentes setores abarcados pela economia
criativa, sdo valores que se agregam aos bens e servicos, garantindo-lhes maior
competitividade.

A economia criativa, que resulta da soma da producdo e do comércio de bens e
servigos que possuem o conhecimento e a criatividade, ou seja, o contetdo simbdlico e
intangivel como elemento diferenciador, foi o conceito utilizado para a realizacdo da Feira
Cultural de Economia Criativa do Vale do Arinos.

Em Mato Grosso as propostas e incentivos para a Economia Criativa séo recentes e
ainda carentes de pesquisa e mapeamento das possibilidades do setor, o que torna este
evento um piloto no mapeamento das potencialidades criativas. Outro fator relevante da
proposta € a educagao para as competéncias criativas e habilidades operacionais e técnicas
para os produtos de economia criativa, a sensibilizacéo, percepcao e reflexdo para os bens
culturais simbdlicos materiais e imateriais produzidos e consumidos na regido e a propriedade
intelectual.

A regido do Vale do Arinos possui trés etnias indigenas, Kayabi, Apiaka e Munduruku,
comunidades ribeirinhas e grupos culturais de matriz africana, inseridas no contexto socio-
econdmico-cultural, o que indica a vocagédo da regido em tornar-se uma "regido criativa",
ampliando horizontes e permitindo vislumbrar a regido como “regido turistica®. Isso fica

implicita na fala de um dos participantes: “A gente tem muitas pessoas trabalhando com a



cultura, artesanato, pintura em tela, escultura e até moveis, mas a maioria das pessoas ainda
ndo conhece”. A economia criativa possibilita a sustentabilidade, a inclusdo social e o
reconhecimento da diversidade cultural, etnocultural e artistica como fator de desenvolvimento
econdmico colaborativo e dinamico.

A Feira Cultural de Economia Criativa na sua proposi¢cdo buscou mapear os diferentes
produtores culturais, no sentido de potencializar a participacdo destes no evento. Para isso,
visitamos os produtores indicados, conversamos com cada um, conhecemos sua arte,
ouvimos relatos dos desafios para o produtor cultural na regido e, incentivamaos a participacao
na Feira.

De forma geral, a maioria dos convidados, ndo sentia necessidade de participar deste
tipo de evento, s6 depois de participar da Feira Cultural de Economia Criativa € que
perceberam a potencialidade deste evento como oportunidade de divulgacéo do seu trabalho
e possibilidade de comercializacdo, para o produtor cultural, o reconhecimento do seu produto
também se d& pela comercializagdo dos mesmos. Em se tratando da regido do Vale do Arinos
e especificamente de Juara/MT, esses produtos tém pouca procura porque sdo considerados
de alto custo. Assim sendo, cada produtor procura difundir sua arte de forma individualizada,
procurando seu publico e comercializando de forma direta.

Essa reacao dos produtores culturais € divergente da proposta de Economia Criativa
que se baseia em um primeiro momento ao conceito de globalizacdo e tecnologia midiatica,
ou seja, na atualidade a criatividade e a diversidade de producdo € potencializado pela
capacidade que a tecnologia possui de divulgar e publicizar. A matéria-prima da economia
criativa esta no conceito de criatividade construido ao longo das décadas. Segundo a Unesco
(2010), a criatividade fundada em vérias dimensdes do fendmeno e baseada na concepgao
individual de ideais gerados, pode ser modificada quando nasce da articulacdo entre as
diferentes criatividades: cientifica, tecnoldgica, cultural e econémica. De acordo com John
Howkins apud Colpo (2015), a criatividade n&do é monopdlio dos artistas, mas esta presente
nos cientistas, empresarios, economistas, entre outros, pois eles tém a capacidade de criar
algo novo, original, pessoal, significativo e real. A matéria-prima da economia criativa esta no
conceito de criatividade construido ao longo das décadas.

Esses fundamentos ficaram explicitos nas considera¢gfes dos entrevistados sobre a
importancia da participacdo em um mesmo espago e tempo produtores culturais de areas tdo
diversificadas e diversas. “E interessante conversar com o expositor do lado e saber como ele
iniciou sua produgédo, ou quais materiais utiliza, quanto cobra por sua obra”. Neste excerto da
entrevista, pressupomos que apesar do produtor afirmar ndo ser necessario expor seu
material para a comercializacéo, o que conta é a capacidade do ser humano de criar algo do
guase nada, a partir de sua interioridade e de sua interrelacdo com o desenvolvimento

econdmico e social. Para Miguez (2007, p. 96), "a economia criativa trata dos bens e servicos



baseados em textos, simbolos e imagens e refere-se ao conjunto distinto de atividades
assentadas na criatividade, no talento ou na habilidade individual, cujos produtos incorporam
propriedade intelectual e abarcam do artesanato tradicional as complexas cadeias produtivas
das industrias culturais”. Uma produgédo que valoriza a singularidade, o simbdélico e aquilo que
é intangivel: a criatividade. Esses sdo os trés pilares da economia criativa.

Ao perguntarmos sobre a comercializagdo no espaco da Feira Cultural de Economia
Criativa, alguns produtores afirmaram que venderam grande parte dos produtos em
exposicao, outros disseram que ndo venderam muito, mas que criaram um publico potencial
porque muitas pessoas se interessaram pelos seus trabalhos e pediram informacdes da
manufatura, de como surgia a ideia para produzir algo ou ainda como entrar em contato no
futuro.

Percebemos assim, que a agregacdo de valor na propriedade intelectual, depende
muito mais da historia que subsidia a producgéo, por isso “A definicdo de industria criativa esta
nos circulos de criagdo, producéo e distribuicdo de bens e servi¢cos que utilizam criatividade e
capital intelectual como matérias-primas” (DALLA COSTA e SOUZA SANTOS, 2011, p. 03),
baseados em atividades de conhecimento abrangendo artes em geral, potenciais geradores
de vendas do comércio e direitos de propriedade intelectual; em produtos tangiveis e
intelectualmente intangiveis ou servigos artisticos com criatividade, valor econémico e
objetivos de mercado constituindo uma nova dinamica do setor.

Ao conhecer o processo de producédo, a historia do produtor cultural, dos materiais
utilizados, o publico em geral e o possivel comprador, percebe que aquele produto especifico
ndo é apenas mais um a ser comercializado, é algo que identifica a regido, as pessoas que
ali vivem, ao mesmo tempo que permite o imaginario e traduz as memdarias. Este sentimento
de afetividade e de proximidade, aliados ao potencial criativo e da propriedade intelectual
valoriza a criatividade e, consequentemente agrega valor potencial ao bem cultural.

Dentre as manifestagcbes em destaque na Feira Cultural de Economia Criativa,
podemos podemos citar o Patrimbnio Cultural, Artes (visuais e performaticas) e midia
(impressa e audiovisual). O Patrimdnio Cultural foi representado por meio das apresentacdes
tradicionais indigenas de duas etnias da Regido (Munduruku e Kayabi), praca de alimentacao,
exposicdo de artefatos liticos que fazem parte do acervo particular de uma empresa de
arqueologia de Cuiaba, com varios artefatos e banners explicativos dos materiais que foram
encontrados na regido do Vale do Arino. Também foi realizado o | Festival da Cancao do Vale
do Arinos — FESCAVALE, com a participagdo de 31 cantores e premiacdo dos 3 melhores
colocados independente da categoria musical. As musicas mais interpretadas pelos cantores
evidenciam uma tendéncia para a mdsica sertaneja, que caracteriza uma regido
predominantemente de pecuarista, 0 que contribui para o ndo reconhecimento da cultura

indigena e a consequente invisibilidade dessa cultura no Municipio.



‘O Patrimonio Cultural representa a identidade cultural influenciada por aspectos
historicos, antropoldgicos e étnicos, estética e visbes sociais que influenciam o patrimdnio
cultural, bem como os bens e servi¢os produzidos” (DALLA COSTA e SOUZA SANTOS, 2011,
p. 04), porém, no contexto da Feira cutural como disse um dos indigenas entrevistado “as
pessoas querem adquirir os produtos indigenas, mas ndo querem o indio”. A valorizagao dos
produtos indigenas, de sua historia, a sensibilizagédo para as perdas de cada etnia ndo diminui
o distanciamento entre a cultura indigena e a ndo indigena. Para Gusmé&o (2010) mais do que
aceitar e respeitar a diferenca é necessario desenvolver o conceito da alteridade, sé assim é
possivel compreender e valorizar a producédo de uma cultura que é totalmente diferenciada
da vivenciada pela cultura de massa.

Subdividida em artes visuais (pintura, fotografia, escultura) e artes performaticas
(musica ao vivo e danga), o setor de Artes foi representada pelo concurso de fotografia,
exposicdo de telas, arte em madeira, apresentacdo do grupo cultural Muyjuyu da etnia
Munduruku e apresentagdo cultural do povo Kayabi, além da participagdo de alunos das
escolas publicas com apresentagfes de dancas e musicas. A participagdo da comunidade,
nas apresentacgdes, salientou a caréncia da regido na gestdo cultural, em que eventos como
a Feira Cultural do Vale do Arinos pode fomentar a expressao artistica, bem como evidenciar
0 patrimdnio cultural.

Ao entrevistarmos os artistas sobre suas apresenta¢des no evento, a maioria concorda
gue este tipo de evento precisa ser disonibilizado mais vezes, que as expressdes artisticas
tém se destacado a nivel da educacéo formal, mas que pode ampliar sua capacidade de
participagcdo da populacdo aos bens culturais. Esses bens caracterizam-se pelas praticas e
dominios da vida social apropriados por individuos e grupos sociais como importantes
elementos de sua identidade. S&o transmitidos de geracdo a geracdo e constantemente
recriado pelas comunidades e grupos em funcdo de seu ambiente, sua interacdo com a
natureza e sua historia, gerando um sentimento de identidade e continuidade. Contribuem,
dessa forma, para promocédo do respeito a diversidade cultural e a criatividade humana. A
constituicao federal em seu art. 216 explicita que:

Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia
a identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem: | — as formas de expresséo; Il —
os modos de criar, fazer e viver; lll — as criagbes cientificas, artisticas e
tecnolégicas; IV — as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais
espacos destinados as manifestacdes artistico-culturais; V — os conjuntos
urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico,
paleontoldgico, ecologico e cientifico. (BRASIL, 1988).

Neste contexto, a Feira Cultural de Economia Criativa concebe a cultura como um
conceito amplo que incorpora o conjunto da producdo social, ideoldgica, artistica,

tecnocientifica, politica, religiosa e econdmica dos sujeitos inseridos nos seus espacgos



identitarios. Constitui, assim, um eixo geral pelo qual as abordagens dos conhecimentos e dos
saberes propdem um grande mosaico de fendbmenos culturais, no qual, as pecas se articulardo
em processo, por meio das exposicdes, manifestacdes artistica e atividades coletivas.

A Feira Cultural de Economia Criativa a0 mesmo tempo que preenche uma lacuna no
que diz respeito ao empoderamento pela populacdo dos bens culturais imateriais da regido
do Vale do Arinos, incentiva a implementacado de politicas publicas de fomento aos diversos
setores da Economia Criativa, potencializando o turismo, a geracdo de renda e a inclusdo

social por meio da arte.

CONSIDERACOES FINAIS

Com o objetivo de é compreender a importancia da Extensdo Universitaria, por meio
da Feira Cultural de Economina Criativa do Vale do Arinos para a Educagéo Patrimonial, este
trabalho permitiu a reflexdo sobre a potencialidade cultural e de economia criativa na Regido
do Vale do Arinos.

A Feira Cultural de Economia Criativa é um dos eventos que potencializa a
sustentabilidade cultural, uma vez que a participacdo da comunidade e dos produtores
culturais foi o termémetro para perceber a caréncia do acesso a cultura para a populagéo, ao
mesmo tempo que agrega valor aos bens de propriedade intelectual. Desta feita, urge a
necessidade de elaboracao de politicas publicas que potencialize as expressoes artisticas e
cuturais.

Apesar de uma certa resisténcia inicial para a participacdo na Feira Cultural de
Economia Criativa do Vale do Arinos, os produtores culturais, apds exporem suas artes e
produtores, perceberam a importancia de apresentacédo para a comunidade, de maneira a
publicizar seus trabalhos e de agrevar valores tanto financeiro quanto afetivo.

A Feira Cultural do Vale do Arinos, € um protétipo para a criagdo, producao,
distribuicdo/circulagdo e consumo/fruicdo de bens e servigos criativos, que sdo os pilares da
Economia Criativa, que pode ser replicada em varios espacos e tempos diferentes. Ao mesmo
tempo, também evidenciou a potencialidade de setores criativos, 0 que pode contribuir para a
implantacdo e implementacédo de ac¢des e atividades que visem a Economia Criativa.

A reflex@o inicial que podemos elaborar € que a realizacdo da Feira Cultural do Vale
do Arinos, pode evidenciar necessidades de politica publica em diversos aspectos na
producdo cultural, podendo ser um instrumento para andlises posteriores mais profundas,
quando aplicada em outros espagos e tempos. Essa andlise também pode ser um fundamento
para uma plataforma de sugestdes de politicas publicas, que podem trazer para a Regido do
Vale do Arinos para um caminho de desenvolvimento baseado em sua criatividade e seus
recursos culturais, diminuindo suas desigualdades e promovendo melhorias nos padrées de

vida.
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