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Introducéo

Vivemos uma situacdao paradoxal:quanto mais cresce o império de imagem em nossa sociedade,

mais definha a presenca do simbolo.O simbolo vive da evocacao e inspiracdo do ausente.

Este trabalho tem como propésito refletir sobre esse paradoxo aparente, como um desvelamento
da légica das contradicdes e empobrecimento da nossa cultura atual, a cultura de imagem. O
predominio ditatorial da imagem em nosso mundo pode ser lido como indicador de uma
decadéncia da palavra e, mais ainda, do simbolo. As consequéncias e perguntas sdo numerosas,

mas a primeira dessas consequéncias e a opressao do simbolo pela imagem.

O autor

José Maria Mardones, doutor em Sociologia e Teologia, foi pesquisador no Instituto de Filosofia
do Centro Superior de Investigacdes Cientificas de Madrid. Nasceu em 14 de Novembro de 1943
em AgueraMontija.Viveu sua infancia sob a influéncia do tio, que era coroinha, e, desde jovem
comecgou a sentir uma vocagéo religiosa que o levou em 1961, com 18 anos a participar do

semindrio dos Irmaos Maristas.

Formou na Escola de Educacdo em Balmaseda (Vizcaya) e comegou sua carreira como professor
na Faculdade de San Luis.Ele era um homem generoso e humilde, sempre incentivando o

comprometimento intelectual, social e politico.

Morreu em 23 de Junho de 2006, assistindo a um jogo de futebol com os colegas.

'Mestrando em Ciéncia da Religido — PUC — SP — primeiro semestre.



A vida do simbolo — A dimenséo simbolica da religido

A obra de José Maria Mardones “A vida do simbolo — A dimensdo simbdlica da religido”é uma
tentativa de resgatar o simbdlico na cultura da modernidade, visando ao esclarecimento da
dimensdo transcendente da vida humana, mas também a saude da religido, que depende da
vitalidade com que os simbolos religiosos sdo vividos. O autor propfe analisar a dimensdo

simbolica em um de seus ambitos mais expressivos: o religioso.

Segundo ele, no momento em que se vive 0 novo paradigma da racionalidade, o presente ensaio
incentiva e estimula o exercicio de uma razdo nao unilateral, mas aberta ao simbdlico e enraizada
no mundo da evocacao e da corporeidade, consciente de sua relacdo constitutiva e vital com a
tradicdo, e sensivel a alteridade da interpretacdo do Outro no rosto humano das vitimas da
historia.

A obra esta dividida em dois capitulos e seis partes: a primeira- situacdo da cultura ocidental em
relacdo ao simbolo, a segunda -busca das raizes do simbolo; a terceira- 0 campo simbolico; a
quarta - armadilhas que espreitam a religido na sua relagdo com o simbolo; a quinta - aborda trés
aspectos em que o simbolo desempenha papel relevante na crenca cristd; a sexta - aborda o

imaginario e o desdobramento simbdlico possuem um peso importante
O Império da visao

O enorme crescimento da fotografia, video e televisdo, a civilizagdo ocidental é a expressdo
incontestavel para a visualizagdo total da realidade, a “civilizagdao da imagem”, contrariando
assim, o “Cogito, ergo sum” de Descartes, que significa "penso, logo existo™ que, se estivesse

vivo, diria, com certeza diria “posto logo existo” [...]

A racionalidade moderna caminha para uma decomposic¢do analitica, que no fundo, quer
visualizar o segredo guardado pela realidade. A pretensdo é trazer a luz dos olhos, da imagem

retiniana, as coisas tais quais elas sao.

A analise da ciéncia como caminho de acesso a verdade vem de uma logica que se costuma
atribuir a Aristoteles, filésofo grego, aluno de Platdo, nascido: 384 a.C., Calcidica, Grécia e

falecido em: 322 a.C., Célcis, Grécia

A logica aristotélica consiste no raciocinio binario, dialético, que propde duas alternativas que

excluem a terceira.E conhecida como a ldgica silogistica baseada nos seguintes principios:1-
2



Principio de Identidade: A é A;2- Principio de ndo contradicdo: é impossivelque AsejaA e ndo A
ao mesmo tempo;3- Principio do terceiro excluido: A é X ou ndo-x, ndo ha terceira possibilidade.
A verdade se consegue por meio de uma argumentacdo que propde uma “imagem’ou “visdo”

mental da verdade clara e distinta.

A teoria do conhecimento também era regida pelo ideal da imagem. Conhecer era produzir na
realidade, uma espécie de espelho da natureza.Conhecer era reproduzir a realidade tal como ela

era. Com o avanco tecnologico, a metafora do espelho da natureza foi substituida pela fotografia.

O conhecimento seria como uma maquina fotografica que registra com beleza, neutralidade e

detalhe tudo o que tivesse diante de si, isto é, tudo o que conhecesse.

A historia da teoria do conhecimento foi a destruicdo crescente das concepgdes em que se
tornaram ilusdes. N&o ha tal espelho e tal maquina fotografica; o conhecimento humano é mais
complexo e menos mecanico. O préprio sujeito, 0 ambiente social e cultural e até a situacao
introduzem em nosso aparato conceitual muitos elementos que tornam pouco confidvel a

representacdo do conhecimento por meio de um espelho ou de uma maquina fotogréafica.

Nem mesmo uma cdmera de video cinematografica pode expressar esse secreto anseio de
conhecer, de reproduzir em imagens o que temos diante de nés.Conhecer deve ser de algum
modo, 0 mesmo que ver a realidade. A imagem permaneceu como paradigma do conhecimento.

A teoria, 0 saber, tem que ser semelhante ao ver.

Somos uma civilizagdo presidida pelo anseio de ver conceitualmente, e quanto mais claro,
melhor. Dai a autoridade da imagem, que vale mais do que mil palavras.Assim chegamos a
apoteose da imagem. Queremos dizer, contar, expressar tudo em imagem. A ponto do que existe
em imagem nao existe na realidade. A imagem se entronizou de tal forma que assumiu o lugar da

realidade e a substituiu.

Uma primeira impressao talvez levasse a crer que a civilizacdo da imagem significa uma espécie
de entronizagdo da imaginacdo. E, porém, o contrario. O movimento que estamos descrevendo

marca o processo de desvalorizacdo do imaginario em geral e do simbolo em particular.

O imaginario também é desvalorizado pela avalanche de imagens e de publicidade que suplanta

a realidade e que faz a simulacdo passar por realidade. O ser, nestes tempos do capitalismo



consumista, equivale ao aparecer...O homo virtualis, que vive da permuta consumista, ndo tem

que imaginar ou evocar nada; somente assimilar as sensagdes que o rodeiam.

Por isso, Mardones, elabora uma série de questdes na tentativa de compreender o que acontece
com essa nossa sociedade: Onde fica aquela realidade mais além daquilo que se v&?A cultura da
imagem ndo é um perigoso inimigo do imaginar e um esquecimento de um ouvir e de um
escutar?Nao estamos confundindo o ver interior com ver exterior?Nao estamos esquecendo a
licdo poetica e a da sabedoria, que representam a realidade sem despoja-la de uma profundidade

e mistério?

Segundo ele, ndo ha davida que, o resultado desse processo enaltecedor da imagem que chega
até a suplantacdo da realidade, € que no caminho j& perdemos a propria realidade. Esse
funcionamento instrumentalizador da realidade, que deus tantas contribuicfes a sociedade e ao
ser humano, enlouqueceu ao pretender ser dono de toda a realidade. Confundir a manipulacéo

das coisas com a posse de sua realidade tem sido o pecado dessa nossa modernidade tardia.

O esvaziamento da interioridade

O predominio da cultura de imagem nos roubou a interioridade. O anseio de vé-la toda nos levou
ao desejo de mostra-la toda, inclusive o interior do sujeito. Quisemos trazer a luz a introspecao, e
esta se converteu em exibicionismo. A falta de cuidado em salvaguardar o rasto de mistério do
ser humano e de sua interioridade desembocou na trivialidade. A exterioridade da imagem do

individuo devora sua interioridade.

Vivemos uma época do “Voyeurismo”, convertemo-nos em “mirdes”. A falta de profundidade
interior desencadeia a sede de conhecimento desse continente oculto. Essa interioridade fascina,

mas ndo temos paciéncia para penetrara nas regides delicadas e sagradas dos outros.

Ansiamos por nos conhecer e conhecer os outros, e ndo damos tempo de dedicar a essa tarefa téo
delicada. Substitui-se o conhecimento da interioridade, pela iluminacdo violenta de imagens dos
comportamentos obscuros dos seres humanos. Assim, as imagens captam assassinos ou suicidas
diante das cameras, e a pornografia mostra até o ultimo detalhe anatbmico, mas em vao, porque

ndo se capta nada do segredo do sujeito.



A cultura da imagem, que néo sabe restringir a aparente clareza e revelagao total, incorre no erro
do vazio. Em vez de mostrar o sujeito, fotografa suas partes pudendas. O sujeito, a pessoa, esta

toda ai, plena, clara e virtualmente, mas ndo verdadeiramente.

Talvez hoje estejamos vivendo uma nova virada sociocultural no olhar mediatico: ja ndo somos
observados pelo “Big Brother”Orweliano; ja ndo € a tirania do sistema, que vigia todos nossos

movimentos, agora nds olhamos para o “Big Brother”, a fim de obter algo dele.

A necessidade de mostrar a interioridade denuncia a pobreza da humanidade, de sentido e de
relacdo da nossa sociedade e das pessoas. Ansiamos pelo sentido, pelo encontro interpessoal, e

carecemos de preparacdo e até de meios para procura-lo.

No fundo, o0 mercado

A imagem esta a servico das relacbes comerciais. Em nossa sociedade a publicidade recorre a
toda simbologia, inclusive a religiosa. Violenta-se a simbologia tradicional para usa-la como
estimulo ao consumo. Nada detém o interesse publicitario, isto é, comercial, para provocar o
espetador e incentivar o consumo. O simbolo se degrada até ser a piscadela que vende perfume, e

as figuras controvertidas da mitologia cristd descem ao nivel irresistivel do sabor de um sorvete.

O Futebol se tornou o “simbolo da globaliza¢do” ¢ a diversao planetaria, com verdadeiros idolos,
que substituem os de outrora: cantores de dpera ou artistas do cinemaque estdo além das

fronteiras nacionais. Essa cultura de massa globaliza as modas, 0s gostos, 0s sabores, a musica.

Esse uso comercial e degustativo da imagem, simples sinais com valor meramente conotativo.

Ficamos reféns da imagem da realidade e somos conduzidos ao mundo do mercado.

A imagem é o grande veiculo que nos introduz e nos transporta ao supermercado do mundo. A
aparéncia € o novo nome da veste das relagdes mercantis. Tudo fica reduzido ao simbolo

mercantil e significado de consumo.

Assim, a imagem se converte em instrumento a servi¢o da sociedade de sensacfes. Veiculo de
excitacdo e até produto de consumo. A sociedade de sensacfes € um mercado de sensacfes. A
imagem se transforma em instrumento a servico da fuga de si mesmo e da imersédo no mundo dos

produtos e das marcas, da simulacéo e da guerra comercial dos objetos.



Consequéncias paradoxais da “Civiliza¢ao da imagem”

O poder da imagem cresceu desmedidamente nesta era da “globalizagdo” cultural. Alguns dirdo
imediatamente que se trata de uma cultura trivial, de aparéncia juvenil e de gozo de sensacgdes. A
sociedade denominada por “Sociedade das sensa¢des” tem aqui sua realizagdo mais relevante.
Contudo, a civilizagdo da imagem ameaca, com sua ditadura, o equilibrio mental e o bom
desenvolvimento do homo sapiens. N&o esta claro se, por traz da avalanche de imagens iconicas,
cinematogréaficas e televisivas de video e internet, temos capacidade imaginativa maior ou se

nossa imaginacao ficara anestesiada.

Uma das consequéncias indesejadas e até perversas desta anestesia da imaginacdo é sua
incidéncia no mundo moral: ao reduzir a pessoa a categoria de consumidor passivo, rouba-lhe a
capacidade reflexiva e impede-lhe de qualquer discernimento. O espectador digere, sem estrutura

critica, nem moral, aquilo que a tela Ihe oferece.

D4 na mesma que seja uma tragédia na Africa, um atentado na Espanha, uma receita de cozinha
ou um atentado no Oriente Médio. Estamos a um passo da contemplacdo dos assim chamados
“olhos mortos”, olhar senil sem critério nem sentido. Ou talvez Bauman tenha razdo ao falar de

“modernidade liquida” na qual os individuos ndo possuem critérios de escolha racional.

Os meios de comunicacdo geram em torno de si uma turbulénciaque arrasta na avalanche da
informacdo do desnorteamento generalizado. Criam-se as condi¢Oes objetivas para que o reino
da imagem se converta no reino da manipulacdo.Essa visdo apocaliptica da “civilizagdo da
imagem” ¢ dificil que se imponha. Contar-se-4 sempre — como mostra a chamada “teoria dos

passos” como uma parte de relagdes pessoais e comunicagdes de pequeno grupo, familia etc.

Encontramos diante de um esvaziamento do espago publico por desinteresse de cidadania. A
pessoa fica trancada no circulo da mesmice. Uma sociedade “enclausurada” na imanéncia

positivista do dado.



O fechamento diante do Mistério

O processo de inundacdo do mundo pela imagem equivale a uma crescente marcha para a
superficie das coisas. Quando o fluxo das imagens prolifera, o feixe de sensacdes estimula uma
gratificacdo imediata que submerge o indicio de um pressentimento indefinido. Ficamos presos
ao imediatismo e ao dado, sem poder passar para o sentido das coisas.

Nessa situacdo sociocultural de predominio da imagem, estamos a um passo do fechamento da
transcendéncia. Ndo ha capacidade no sujeito para romper o emaranhado de imagens e

representacdes que o agarram e o retém na frivola imanéncia.

Em nossa cultura, a imagem tem a pretensdo que outrora, pertencia a ciéncia: ser adesveladora da
realidade, representada em imagens e informacdes se oferece sem espessura nem complexidade:
tanta clareza e transparéncia liquida a fugacidade e o absurdo das coisas e ensina a aceitar e amar

os idolos.

A cultura da imagem, enquanto ndo for iniciacdo ao mistério da vida, um caminha pelo deserto
em busca da terra prometida, na qual, como Moisés, nunca chegaremos a por 0s pés, serd uma
fraude. Somente o simbolo pode sugerir e evocar o caminho, ele é o guia para os ndmades do

deserto que tem apenas algumas pistas nessas busca da terra prometida.

A imagem ea nova Situa¢do Moderna

A viséo da civilizagdo da imagem nos leva a uma conclusdo arriscada. mas precisamos formula-
la. Para J. Habermas ¢ uma modernidade tardia ou segunda modernidade, para U. Beck até pouco
tempo denominava-o de pos-modernidade, enquanto que para Z. Bauman chama de modernidade
liquida.A modernidade é apresentada, nas visdes criticas e também nas estereotipadas. Como
uma sociedade com um nucleo e algumas estruturas duras, solidas condensadas, constituindo um

sistema.

Nesta sociedade os individuos se voltam totalmente para si mesmos e seus interesses, porque sao
inimigos declarados do cidad&o e de qualquer preocupacgéo pelo bem comum ou pela sociedade

justa.



Conclusd@o: um novo espago de significacdo na era po6s-humanista?

O predominio da imagem, até a tirania, coloca um problema de fundo cultural, civilizatério,
educativo e de doacdo de sentido. Até ontem, a denominada cultura ocidental era presidida pelas
palavras. A heranca Greco-hebraica era verbalista até o logocentrismo. O discurso racionalista

era a maneira normal de transmisséo de significado e sentido.

O que acontece quando a imagem toma lugar da informacdo quando a palavra é subordinada a
imagem?Uma tarefa fascinante, mas diante do qual s6 podemos fazer conjeturas, contudo
estamos assistindo a uma mudanca de sensibilidade que penetra até as raizes da comunicagéao e

do sentido.

A torrente velocidade e seducdo da producdo de imagens castram a imaginacdo e reduz o
individuo a um consumidor de imagens, em vez de exercitador de seu imaginario, e assim sua
atividade criativa fica seca e vazia.Estamos perigosamente em uma cultura simbolicamente
empobrecida, uma cultura literalmente in-transcendente, sem saida para a transcendéncia e o

mistério.
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