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1. INTRODUCAO

Quando refletimos a respeito de redacao de textos, podemos apontar trés
neveis fundamentais de comunicacéo: nossa vida pessoal, a vida das organizacfes
e a esfera civil, da cidadania. Empregamos esses géneros textos nas mais Vvarios
periodos de nossas relacdes e de nosso dia a dia: quando mandamos um e—mail
comunicado o cha de bebé de uma amiga, quando elaboramos uma procuragdo
para determinada pessoa para nos representar.

Escrever textos € algo que improvisamos desde que aprendemos a ler e
escrever. Estq acionado & nosso costume. ISso tem uns aspectos que merece ser
levado em conta: escrever e tdo natural que muitas vezes ndo damos a devida
cautela aos textos que redigimos. A redacdo de textos comunicativos, no entanto
envolve alguns procedimentos basicos. O principal deles é reler a revisar aquilo que
escrevemos. Também é importante a clareza e a objetividades que sdo essenciais
para que uma mensagem cumpra bem seu objetivo, portanto para que um texto seja
eficaz é preciso algumas rotinas:

* Releia 0 que escreveu;

» Compare as informacdes;

» Confira as informacgoes a partir do texto final;
* Faga uma revisao.

A linguagem diz respeito a um sistema constituido por elementos que podem
ser gestos, sinais, sons, simbolos ou palavras, que sdo usados para representar
conceitos de comunicacao, idéias, significados e pensamentos. Nesta acepcéo,
linguagem aproxima-se do conceito de lingua.

Cotidiariamente € empregada a figura de comunicacao. Ao utilizar a solucdo da
comunicacdo alfabética e falada sabe-se que também forma divisbes e
classificagOes para melhor entrosamento.

S&o duas modalidades na lingua portuguesa, a oral (pronunciada) e a escrita
sendo que na escrita apresentamos 0s menores niveis de linguagem porque a
escrita esta presa as normas gramaticais e ja a pronunciada € livre, a oral distingue
por ser instintiva criativa a outra é ordenada e cuidada.

As variantes ou divergéncias linguisticas nada mais é do que a estilo em que &
pronunciada no portugués nas diversas regides do Brasil.

A partir do periodo em que apresentamos 0s seguintes fatores: uma mensagem, um

contexto, um destinatario e um emissor, aperfeicoam uma comunicacgao falada, no



entanto em um discurso o emissor prevalece sobre o destinatario.

A forma de comunicagdo tem como finalidade a praticidade ou linguagem,
esta esta voltada para a acdo, para a utilidade, para o contentamento de
necessidade materiais.

Um autor de novelas nacional pratico e preocupado em soluc¢des de agradar
os telespectadores, no entanto, buscard recursos inovadoras que se imponham
precisamente pela personalidade.

A redacdo de novelas nacional, individualmente quando conduze subsidios,
da preferéncia as expressbes praticas e vetam o0 uso de expressdes
comprometedoras, como as individuais. S&o com frequéncia, expositivos, de forma
visivelmente imparcial ou néo.

O estudo das func¢des da linguagem torna-se compreensivel as classificacdes
do feitio de se comunicar, tanto oralmente quanto na escrita. As variacdes
linglisticas se diversificam por causa da cultura, do meio social e da regido em
guestionamento.

Ao empregarmos o0 discurso apreendemos inumeras colocagdes, onde o
desempenho de cada um é ter em destaque um ou mais fatores ressaltantes no todo
da comunicacdo, como por exemplo: Remetente, destinatario, canal, codigo,
contexto e personagem.

Para comunicarmos de forma pratica temos como recursos 0s informes,
resenhas, relatérios, reportagem, artigos noticiosos, memorando e as cartas
comerciais, todas trazem a linguagem pragmatica, ou seja, levam o propdsito de
serem praticas ao receptor sempre com informacdes.

A linguagem publicitaria no caso dos roteiros para novelas serve para orientar
de que néo existe comunicacdo neutra, tem como objetivo convencer o interlocutor
sobre algo. Com base na forma oratéria o elemento persuasivo leva o interlocutor a
escolher o produto pela agradabilidade e singularidade. Esse atributo tem
categorizacbes, sendo elas: entendimento apolitico, entendimento dialético e
entendimento retorico. O primeiro tem a argumentacdo fechada e nao resta ao
receptor se ndo a aceitar a verdade do emissor, a segunda procura dar flexibilidade
ao raciocinio, construindo um raciocinio que aponta para mais de uma conclusdo
possivel, ja o terceiro se da pelo convencimento do destinatario pela unido de
emocao e razdo. O signo é a primeiro conhecimento para a pratica da linguagem do

merchandising desconsideragdo ao conceito de signo, esse conceito basea-se em



algo que substitui alguma coisa ou representa algo para alguém. O conhecimento
gue a merchandising conjetura os valores da ideologia predominante, os valores em
que a sociedade confia, pode-se diz que sem signos nao existe ideologia.

A linguagem novelistica traz a redacdo dramaturgica, que particularmente
guando conduze subsidios, oferecem preferéncia as expressdes praticas e veta o
uso de procedimentos comprometedor, a linguagem em geral é simples e direto,
especialmente nas matérias de cunho excepcionalmente informativo, a estrutura da
frase tende para a coloquialidade e a expressao afetiva, sendo que ha
consecutivamente uma lealdade quanto a caracteristica da informacéo a narrativa
tem a posicao do narrador e suas relagdes com as fontes informativas e com o leitor
sdo mais admiraveis do que o simples procedimento de individuos gramaticais.

As escritas novelisticas sdo, com assiduidade expositiva, ou seja, expde suas
escritas da vida real para a vida dramatizada e suas circunstanciadas, com analise

de causas e efeitos de forma claramente neutra ou nao.



2. DESENVOLVIMENTO

Relatérios

Nos relatdrios a persuasao precisa acontecer dos contextos empregados nao de
jogos de palavras, adjetivacdo impressionista, ou malabarismos silogisticos, falacias.
De carater geral, os relatérios:

» Apresenta um escopo predeterminado e especifico;

* Nao devem ser escritos com preocupacao literario-estilistica;

* Devem poupar o jargao técnico;

e« Tem o receptor a artefato mais importante;

* Preocupam-se com a brevidade:

* SAao exatos, preciosos;

e S&o escritos em linguagem objetiva e clara,

* Empregam pontuacéao racional.

Reportagem

Aborda de argumentos nao essencialmente relacionados a fatos novos,
busca-se certa informacdo do mundo, o que contém averiguagao e interpretacao. A
reportagem determina conhecimento de antecedentes, adicdo de minudéncias
integrantes a noticia e adequacao da linguagem ao leitor.
O conceito de reportagem envolve um conjunto de providéncias necessarias a
confeccdo de uma noticia jornalistica, como cobertura, apuracdo, selecdo dos

dados.

Noticia

Ela necessita serem atualizadas, inéditas, ligadas a realidade, objetiva, de
interesse publico, os acontecimentos relatados necessitam estar proximos do
publico, provocar impacto, ter interesse pessoal e humano, ser relevantes para a
sociedade, ser incomuns.
Em meio a as técnicas para a apresentacdo da noticia salientam-se: a piramide

contraria, a piramide normal e o sistema misto.

SINTESE DOS TRES TEXTOS

Analisando os trés textos percebemos que a comunicacdo e linguagem e



obrigatoriamente nestes trés contextos, pois se tratar de informa o interlocutor, pois
a funcédo principal e transmitir a mensagem e ser compreendida alcancado o
objetivo, as sinteses duas focam em informacao noticiarios e a outra em registrar o
que foi discutido em certo evento. Nos entanto os trés estdo conectados com o
objetivo de informar, salientando que freqiientemente devemos usar a nhorma culta

nestes documentarios.



CONCLUSAO

E certo afirmar que a lingua portuguesa com suas informacbes é
fundamentalmente primordial no dia-a-dia. Visando um entrosamento claro e pratico,
as classificacdes das func¢des da linguagem tras elementos de caréater informativo
transversalmente da pesquisa em julgamento.

Toda e qualgquer forma de comunicacéo, sendo ela de forma escrita ou falada,
proporciona em meio a oracao distingdes, sendo elas feitas por parte de um estudo.
A primeira percepcao é distinguir se o veiculo da informagé&o € escrito, por meio de
texto, ou falado, através da oratéria. E aceitavel identificar o nivel intelectual e o
ambiente em que € empregada, através dos termos e das colocacdes empregadas.
Todo texto tem énfase em determinada funcao, podendo ser exclusivo no remetente,
no cédigo. Com o designio de ser experto e muita das vezes com a finalidade de
manusear 0 receptor basea-se em signos ideologicos. Ja outras vezes tras
informacbes claras e objetivas, sendo estes textos jornalisticos classificados e

diferenciados para serem usados na industria jornalistica.
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